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Tóm t t 

Trong m t n n nông nghi p s n xu t nh  l  nông s c th  ng 

thì m i liên k t gi i s n xu chi c c u n i không th  thi u trong 

vi c tiêu th  nông s n. Khi tham gia liên k t v n xu t rau, nông h  s  

d  ti p c n v i th  ng qua vi c thông tin t   d ng mô 

hình h i quy Logit v ng MLE nh m phân tích các y u t  ng 

n kh   duy trì m i liên k t gi  s n xu t rau. S  li c thu 

th p b ng cách ph ng v n tr c ti p 222 h  canh tác rau t i huy nh Lâm 

t trong b có di n tích tr ng rau l n nh t t nh. K t qu  nghiên 

c u cho th y, xác su t nông h  duy trì liên k t v u t  nh 

n kh  t gi  i ch  h , di n tích 

canh tác, s  ng, s  hài lòng, gi c thanh toán và h ng. Trong 

c thanh toán và s  ng có ng m nh nh n kh  

duy trì liên k t trong s n xu t rau c a nông h  nâng cao hi u qu  liên k t gi

lái và nông h  tr a bàn thì c  hai c n ph i gi  ch  tín và tuân th  nh ng giao 

kèo trong liên k t.  

T  khóa: liên k t, mô hình logit, nông h  tr  

Analysis of factors affecting the probability of maintaining a linkage between 

wholesalers and vegetable farmers in Don Duong district, Lam Dong province 

Abstract 

For the small-scale agricultural production, the linkage between producer and 

wholesaler plays a vital role in providing/delivering agricultural products to market. When 

participating in the linkage with wholesaler in producing vegetables, householder will 

easily get with the market through the information of wholesalers. A logit model with the 

MLE method was used to analyze factors affecting the sustainable ability of linkage between 

wholesalers and vegetable farmers. Data was collected by using questionnaire of in-person 

(face to face) interviewing with sample size of 222 farmers in Don Duong district, Lam 

Dong province, which is one of the largest vegetable production areas. The result shows 

that the probability of maintaining the linkage of vegetable farmers with wholesalers is 



75,67% and factors impact this connection comprising household head age, farmer size, 

trust, satisfaction, gender, payment method, and contract. In particular, payment method 

and trust have the strongest impact on the probability to keep lasting connection in 

producing vegetables of farmers. To enhance the linkage efficiency between wholesalers 

and vegetable household in the area need to maintain the contract credibility and 

commitment in this relationship. 

Keywords: cooperation, logit model, vegetable farmer, wholesalers 

 

1. t v  
Liên k t gi a s n xu t và tiêu th  nông 

s n là nh ng ho ng kinh t  t  nguy n, 

cùng có l c v i nhau theo 

m t th a thu c c a các ch  th . Khi 

xem xét s  liên k t gi a s n xu t và tiêu th  

nông s ng coi s  liên k t 

theo t ng khâu c a quá trình s n xu t nông 

s a s  liên k t Trong liên 

k t này, t  thu gom nông s n c a 

nh i nông h  s n xu t nh  l   

phân ph i l i cho các ch  u m i ho c 

cung c p cho các công ty xu t kh u (Samli, 

2007). Tuy nhiên, s  k t n i gi a nông dân 

v  phát và 

thi u s  liên k t ch t ch  gi a hai bên, s  

liên k t này ch  tho  thu n mi ng mà không 

có b t c  n hay ràng bu c pháp lý nào 

(Tr n Quang Trung và c ng s , 2016). 

Trong b i c c xây d ng m i liên 

k t gi  có vai trò 

ngày càng quan tr ng. 

Bích, 2015).   

T c xem là m t trong 

nh ng vùng canh tác rau tr m c a c  

c, theo S  ng 

(2019) di n tích tr a 

t nh kho ng 68.080 ha, s ng 2,185 

tri u t t p trung t

thành ph  t, và các huy n c Tr ng, 

L . u 

ki n t  nhiên c ng r t thu n l i 

cho phát tri i rau, tuy 

n nh t hi n nay trong tiêu 

th  nông s n là nông h  s n xu t ra s n 

ph nh giá bán s n 

ph m c  

i quy nh giá bán s n ph m, chính 

vì v y c 

ng chính, là chi c c u n i không th  

thi u trong vi c tiêu th  nông s n. Vì v y, 

nghiên c c ti n hành v i m c tiêu 

là phân tích các y u t  n kh  

i liên k t gi và 

nông h  s n xu t rau t i huy

t ng, t  i ý m t s  gi i pháp 

nh m nâng cao hi u qu  duy trì liên k t 

trong s n xu t rau.  

2.  lý thuy t 

nh u ra nh, 

nâng cao hi u qu  s n xu t, t  n 

phát tri n nông nghi p b n v ng. Trong 

, 

t thu t ng  c s  d ng 

r ng rãi trong nh c 



hi i thu gom nông s n, hàng hóa 

t  nông dân v i quy mô ho ng t  nh  

n l n, ch  y u là mô hình kinh t  h  gia 

c ng s , 2015).  

t thu t ng  xu t phát 

t  t  i buôn bán 

m t hàng hóa nh t 

thu t ng  c s  d ng r ng rãi trong 

nh ng 

c hi i thu gom nông s n, hàng 

hóa t  nông dân. Quy mô ho ng t  nh  

n l n, ch  y u là mô hình kinh t  h  gia 

Thanh và c ng s , 2015). 

 

Holmlund, 

2008; Large và  Dwyer và 

c ng s , 1987) 

3. u  

3.1. Ngu n s  li u 

S  li c thu th p b ng 

n m u phi ng u nhiên và 

ti n hành ph ng v n tr c ti p các nông h  

tr ng rau t i huy nh Lâm 

ng thông qua b ng câu h c so n 

c, t trong b n huy n có di n 

tích tr ng rau l n nh t t nh. Theo 

Tabachinick và Fidell (1991), khi s  d ng 

c m u 

c n thi c tính theo công th

c m u t i thi u 

c n thi t, p là s  ng bi c l p trong 

c l p trong mô 

hình nghiên c  xu t thì c  m u 

c

V y v i c  m u 222 quan sát, d  li n 

c yêu c u c

phân tích. c 

t ng h p, tính toán và phân tích b ng ph n 

m m Excel, SPSS và Limdep 9.0. 

3.2.  lý 

s  li u  

Trong nghiên c

h c s  d  phân tích các 

y u t  n kh  i 

quan h  gi  s n xu t 

rau t i huy ng. 

Mô hình h c s  d ng nh m 

d  i thích m i quan h  c a các 

bi n trong nhi

kinh doanh, kinh t , giáo d c 

kho c nông nghi p 

(Changpetch & ng th i, 

p  s  tin c

c s  d ng nh ng 

 tin c y c  

và Nguy n Th  Mai Trang, 2009). Mô hình 

h c th  hi  

 

Các h  s  h i quy s  ng 

b ng h p lý c i 

(Maximum Likelihood Estimation). Giá tr  

Pi xác su t nông h  th  i duy trì liên k t v i 

 (P = 1: n u h  ti p t c duy trì liên 

k t v u h  không duy 

trì liên k t v ), nên mô hình 

c vi t l i: 

 



Xi  là bi c l p v i X1 tu i ch  h  

2  h c v 3 kinh 

nghi m s n xu t rau c a h  4 di n 

tích tr ng rau (ha); X5 s  ng c a nông 

h  i v  d

Likert và t ng h p t  các bi

); X6 s  hài 

lòng c a nông h  trong giao d ch v

lái (s  d ng h p t  

các bi

g

; D1 gi i tính ch  h  (1: nam, 0: 

n ); D2 c thanh toán (1: tr  ngay; 

0: tr  ch m); D3 h ng (0: không ký h p 

ng tiêu th , 1: ký h ng tiêu th ). 

c s  d  

giá s  ng và s  hài lòng c a nông h  

v i 1: ng ý; 2: Không 

ng ý; 3: Không ý ki n ng ý; 5: 

Hoàn toàn ng ý. 

B ng 1. Các bi c l p và k  v ng d u trong mô hình Logit 

Tên bi n K  v ng d u Gi i thích 

X1 

(Tu i ch  h ) 

(-) Ch  h  càng l n tu i thì s  g p nhi  
i liên k t càng th p. 

X2 

 h c 
v n) 

 

(+) 

 h c v n c a ch  h  càng cao thì kh  n 
bi t rõ nh ng l i ích c a m i liên k t mang l i nên kh  
duy trì càng cao. 

X3 

(Kinh nghi m) 

(-) Ch  h  có kinh nghi  n bi t r i 
ng cao nên xác su t ch n liên k t th p. 

X4 

(Di n tích tr ng 
rau) 

 

(-) 

Di n tích tr ng rau càng l n thì d  áp d ng ti n b  k  thu t 
(máy móc, trang thi t b  hi i) vào s n xu t và s ng 
s  cao nên kh  t s  th p. 

X5 

(S  ng) 

 

(+) 

H  tr ng rau có s  ng vào m i quan h  mua bán v i 
 s  duy trì liên k t. 

X6 

(S  hài lòng) 

 

(+) 

Nông h  có hài lòng v  l i ích giao d ch mua bán v
lái thì kh  t c a nông h  càng cao.   

D1 

(Gi i tính) 

(+) N u gi i tính ch  h  là nam thì kh  
 h  là n . 

D2 

c 
thanh toán) 

(+) Khi tham gia liên k t thì nông h  luôn mong mu n giá bán 
c thanh toán ngay sau khi bán. 

D3 

(H ng)  

 

(+) 

N u nông h  có tham gia h ng thì có nhi
m b u ra s n ph m 

4. K t qu  và th o lu n 

4.1. M t s  m v  nhân kh u 

h c và xã h i h c c a h  u tra 

K t qu  nghiên c u cho th i 



ng kh ng và phong phú 

v  tu  h c v n 

(B ng 2)  tu i trung bình c a ch  h  

vào kho ng 47 tu c tu i t  

n 50 tu i chi m t  l  cao nh t 

36,94%)   tu i này nông h  v  

s c kho   tr c ti p tham gia quá trình 

s n xu t rau. 

B ng 2. Thông tin chung v  ng ph ng v n 

m nông h  S  h  (h ) T  l  (%) 

1. Gi i tính ch  h    

Nam  128 57,65 

N  94 42,35 

2. Tu i ch  h    

< 30 tu i 23 10,36 

30 tu i  40 tu i 50 22,52 

40 tu i  50 tu i 82 36,94 

50 tu i  60 tu i 45 20,27 

> 60 tu i 22 9,91 

3.  h c v n   

Mù ch  11 4,95 

Ti u h c 38 17,12 

Trung h  86 38,74 

Trung h c ph  thông 85 38,29 

m nông h  S  h  (h ) T  l  (%) 

ng  i h c 2 0,90 

4. Kinh nghi m    

 76 34,23 

  30 13,51 

  59 26,58 

 57 25,68 

5. Quy mô s n xu t   

< 5.000 m2 103 46,39 

5.000 m2  10.000m2 73 32,88 

10.000 m2  15.000 m2 20 9,26 

> 15.000 m2 26 11,47 

ng th  h c v n c a nông h  ch  y u là trung h  và trung h c ph  



u này t o nhi u thu n l i cho vi c 

n m b t thông tin th  p c n 

khoa h c k  thu t. Bên c m 

là m t trong nh ng y u t  có ng nh t 

n quy nh s n xu t và kh  p 

c n th  ng, d a vào k t qu  th ng kê cho 

th y, kinh nghi m trong s n xu t rau c a 

nông h  m 52,26% v i quy 

mô s n xu t ch  y u là nh  l  (quy mô s n 

xu t nh  2 chi m 46,39%). 

B ng 3. Hình th c canh tác rau c a nông h  

Hình th c canh tác S  h  (h ) T  l  (%) 

S n xu ng an toàn 50 22,52 

S n xu ng 172 77,48 

  
Bên c c canh tác c a 

nông h  tr ng rau, v i hình th c tr ng rau 

ng an toàn ch  chi m 22,52% 

(B ng 3). Hình th c canh tác rau theo 

ng an toàn s  giúp nông h  d  dàng 

ti p c n th  c s n 

xu ng an toàn còn g p r t 

nhi s  nông h  v n  

duy trì hình th c s n xu ng 

(77,48%). M t khác, nông h  ng 

không mu n b  ràng bu c khi s n xu t, 

thích t  do th a thu n v i các th  t

gi n thích 

giao d ch v i h  b ng h ng mi ng 

(83,33%) (B ng 4). Hình th c giao d ch 

này ch  phát huy hi u qu  cao nh t khi giá 

c  trên th  ng nh và không có s  

ng l n. 

B ng 4. Hình th c giao d ch 

Hình th c giao d ch S  h  (h ) T  l  (%) 

Ký h ng 37 16,67 

H p ng mi ng 185 83,33 

 

4.2. Phân tích các y u t  ng 

n kh  i liên k t gi a 

 s n xu t rau t i 

huy  
4.2.1. i quan h  gi a nông 

h   

B ng 5 th  hi n s  ng c a nông 

h  i v ch 

mua bán rau. K t qu  th ng kê cho th y, s  

ng (g m 5 bi n quan sát) có h  s  

 = t yêu 

c  

 nông h  luôn th  hi n s  tin 

i v  cho r ng vi c 

th c hi t (3,55), thông tin v  

s n ph m (3,52) và công b ng trong giao 

d t quan tr ng trong 

vi c xây d ng lòng tin. 

B ng 5. S  ng c a nông h  i v  



Y u t  
Trung 
bình 

 l ch 

chu n 

H  s  

Alpha n u 
lo i bi n 

H  s  

Alpha 

 3,49 0,97 0,62 

0,71 

 3,52 0,87 0,65 

NSX 3,04 0,88 0,70 

 3,42 0,86 0,63 

 3,55 0,92 0,66 

 

Trong các y u t  v  l i ích khi liên k t 

v  c bi t quan tâm 

v  gi m thi u r i ro trong tiêu th  và 

u qu  s n xu t v m s  trung 

bình c a hai y u t  này là 3,43 m. Ti p 

n là l i ích v  h c h i ki n th c th  ng 

n xu t (B ng 6). Do 

a s n xu t nông nghi u 

ki n s n xu t g n li n v ng 

s n xu t ph  thu c r t nhi u vào th i ti t, 

u t  mà nông h  không th  lo i 

b  trong quá trình s n xu t nh m i u ch nh 

ng phát tri n c ng canh tác 

theo m s n xu t. 

B ng 6. L i ích c a nông h  trong liên k t v  

L i ích 
Trung 
bình 

 l ch 

chu n 

H  s  

Alpha n u 
lo i bi n 

H  s  

Alpha 

 3,43 1,19 0,82 

0,87 
 3,43 1,12 0,83 

 3,19 1,08 0,81 

 3,32 1,09 0,85 

 

S n xu t nông nghi p luôn mang tính 

th i v  nên vi c cung v  nông s n hàng hóa 

i v m này d n 

s  bi ng l n v  giá nông s n vào cu i v . 

B ng 7, cho th y m c hài lòng c a nông dân 

trong liên k t v t rõ, h  s  

 = 0,78 (>0,6) nên phù h p 

a vào k t qu  kh o 

sát thì nông h  ng cam k t 

c i trong ho ng tiêu th  s n 

ph m (3,71) và k t qu  hi u qu  kinh doanh 

c (3,72). Tuy v y, nông h  

giá cao v  tinh th n trách nhi m (3,31) và h  

tr  thông tin h u ích (3,34) t   

 

B ng 7. S  hài lòng c a nông h  trong liên k t v  



Y u t  
Trung  

bình 

 l ch 

chu n 

H  s  

Alpha n u 
lo i bi n 

H  s  

Alpha 

3,71 0,87 0,72 

0,78 
 3,72 0,85 0,73 

 3,31 1,01 0,70 

 3,34 0,95 0,77 
 

4.2.2. Mô hình h i quy các y u t  nh 

n kh  i liên k t 

gi  s n xu t rau t i 

huy  

B ng 8 trình bày k t qu  h i quy mô 

hình Logit. Nh ng h  s  trình bày trong 

B ng 8 th  hi n h  s  h ng 

biên c a các y u t  n kh  

duy trì m i m i liên k t gi

nông h  s n xu t rau. H  s  h i quy c a m t 

y u t  càng cao ch ng t  ng biên c a 

y u t  n. H  s  R2 c a mô hình là 

78,91 % và Prob (F-stat) =0,000 nh  t 

nhi u so v i m c  u này cho th y 

s  phù h p c a mô hình h i quy logit và các 

bi n trong mô hình gi c 78,91% 

n kh  i m i liên k t gi a 

 s n xu t rau, xác su t 

nông h  duy trì m i m i liên k t v

lái là 75,67% (Y1/Y0).  

B ng 8. K t qu  ng mô hình h i quy Logit 

Tên bi n H  s   ng biên 

H ng s (C) 

 

-19,395 

(0,000) 
-0,8296 

X1 

(Tu i ch  h ) 

-0,102* 

(0,079) -0,0043 

X2 

 h c v n) 

-0,003ns 

(0,816) 
-0,0001 

X3 

(Kinh nghi m) 

0,032ns 

(0,583) 
0,0014 

X4 

(Di n tích tr ng rau) 

-0,460** 

(0,025) 
0,0001 

X5 

(S  ng) 

3,384*** 

(0,008) 
0,1447 

X6 

(S  hài lòng) 

1,566* 

               (0,051) 
0,0669 

D1 

(Gi i tính) 

3,393*** 

               (0,002) 
0,3600 



Tên bi n H  s   ng biên 

D2 

c  
thanh toán) 

6,693*** 

(0,000) 

0,9068 

 

D3 

(H ng)  

3,040** 

(0,021) 
0,3270 

Log likelihood -123,16  

McFadden R-squared 0,7891  

Probability(LR stat) 0,0000  

Ghi chú: s  trong ngo c là giá tr  P-value; ***,**,* l t là m

ng kê. 
 

K t qu  h i quy t  B ng 8 cho th y, 
các bi i ch  h , di n tích, s  tin 

ng, s  hài lòng, gi
th c thanh toán và h ng có nh 

n kh  i m i liên 
k t gi  s n xu t 
rau. P i c thi t l p 

 
 

 
 
Trong mô hình này, bi n s  ng 

(X5), s  hài lòng (X6), gi i tính (D1

th c thanh toán (D2) và h ng (D3) có nh 
ng tích c n kh  i m i 

liên k t gi  s n xu t 
rau. Khi s  ng hay s  hài lòng c a 
nông h  m thì kh  
trì m i quan h  gi a nông h  
s  u này có 

c là do vi c bán s n ph m c a nông h  
v c th c hi n trong nhi u 

i quan h  gi a h   thành 
b n hàng. Bên c c thanh 
toán và h ng tiêu th  u t  mà 
nông h  r i khi bán nông s n cho 

 duy trì m i liên k t này, m t 
s  n sàng thu mua khi rau còn 

ng và tài tr  v n (ti n c c) cho nông 
h   trang tr

n th i gian thu ho ch. 

M t khác, khi có s  n 
i ch  h , di n tích canh tác thì s  làm 

gi m kh  t c a nông h . 
Khi ph n l n nông h  s n xu t rau t a 
bàn v i quy mô nh  và phân tán nên h  

ng bán s n ph m cho nhi
t có th  là nguyên nhân d

di n tích s n xu t s  làm gi m kh  
trì liên k t. 

B ng 9 th  hi n k t qu  d  
mô hình, v i k t qu  d  

 s  h i quy 
trong mô hình là thích h p cho vi c gi i 
thích kh  i liên k t gi a 

nông h  trong s n xu t rau. 
Trong s  168 h  ti p t c duy trì liên k t thì 
mô hình d  c 164 (73,90%) h  

i th c t , trong s  54 h  không ti p 
t c duy trì liên k t mô hình d  c 
47 (21,2%) h  i th c t . 

B ng 9. K t qu  d  a mô hình 



Ch  tiêu S  h  
D  a mô hình 

Y =0 Y=1 

Y =0 54 

(24,3%) 

47 

(21,2%) 

7 

 (3,2%) 

Y=1 168 

(75,7%) 

4 

(1,8%) 

164 

(73,9%) 

T ng 222 95,1% 

 

4.3.  xu t m t s  gi i pháp nh m 

nâng cao kh  t gi a 

 tr ng rau 

Qua k t qu   nâng cao 

kh  t gi

h  thì c n m t s  gi  

- l y ch  u, 

tránh hành vi ng x  theo tín hi u c a th  

ng d  d n tình tr ng t  

 giành gi t ngu n cung ho c t  b  khi giá 

th ng th i ph i th c hi n theo nguyên 

t c b

s  là ch ng, s  ng, th m và 

giá c . M n nâng 

cao kh   ng 

ng m  r ng các kênh th  

 p, chia s  thông 

 t o ni m tin và t c ti ng nói 

chung trong l i ích h p tác. 

- Nông h  c i t p quán s n 

xu t truy n th ng và c ng liên k t 

l i v  thành l p các t  h  

 nh tranh và thu n ti n khi 

bán s n ph

n gi  ch  tín và tuân th  

nh ng giao kèo v  ý 

phá v  khi giá c  bi ng.  

- n h  tr  nông 

dân trong vi c tìm ki u ra 

có ti , c a 

hàng ti n l i t  i nông dân xây 

d ng các h ng tiêu th  rau v i 

m b o s n xu a bàn 

nh và b n v ng. 

K t lu n 
Nghiên c u c các y u 

t  n kh  i liên 

k t gi  s n xu t rau 

t i huy t ng. K t 

qu  nghiên c u cho th y, khi tham gia liên 

k t v  tr ng rau 

gi m thi u r i ro trong tiêu th u 

qu  s n xu t và xác su t nông h  tr ng rau 

duy trì liên k t v

M t khác,  các y u t  n i ch  h , di n 

tích canh tác, s  ng, s  hài lòng, gi i 

c thanh toán và h ng 

có n kh  t 

gi , n 

c thanh toán và s  ng có 

ng m nh nh n kh  
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