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Ngày nhận bài:  13/10/2021 Nghiên cứu đánh giá một số sản phẩm tiềm năng tham gia Chương 

trình OCOP thành phố Chí Linh, tỉnh Hải Dương. Các thông tin thu 

thập về sản phẩm được phân tích, đánh giá theo các tiêu chí của 

Chương trình OCOP dựa trên ba phần: (1) Các tiêu chí đánh giá về sản 

phẩm và sức mạnh cộng đồng; (2) Các tiêu chí đánh giá về khả năng 

tiếp thị; (3) Các tiêu chí đánh giá về chất lượng sản phẩm. Kết quả 

nghiên cứu chỉ ra những mặt tồn tại, hạn chế của các sản phẩm. Đối 

với các tiêu chí đánh giá về sản phẩm và sức mạnh cộng đồng có 61% 

sản phẩm đạt từ 18 điểm trở lên. Đối với tiêu chí đánh giá về khả năng 

tiếp thị có 38,46% sản phẩm đạt từ 13 điểm trở lên. Đối với tiêu chí 

đánh giá về chất lượng sản phẩm thì số điểm khá thấp, chưa có sản 

phẩm nào đạt 50% số điểm của tiêu chí này. Kết quả nghiên cứu là căn 

cứ để đưa ra những chính sách, giải pháp phù hợp để phát triển các sản 

phẩm OCOP thành phố Chí Linh, tỉnh Hải Dương. 
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1. Giới thiệu 

Việt Nam là một quốc gia nông nghiệp, với 70% dân số sản xuất nông nghiệp. Trong suốt 

chiều dài lịch sử, ngành Nông nghiệp luôn là ngành đóng góp tích cực nhất trong phát triển kinh 

tế tại địa phương và góp phần xây dựng Nông thôn mới. Hiện nay trên thế giới việc áp dụng khoa 

học công nghệ trong sản xuất Nông nghiệp rất phổ biến và phát triển, nhưng ở Việt Nam việc áp 

dụng khoa học công nghệ cho ngành Nông nghiệp còn nhiều hạn chế, sản xuất Nông nghiệp ở 

nước ta kém hiệu quả, những sản phẩm nông nghiệp chưa đủ sức cạnh tranh với các sản phẩm 

hàng hóa ngoại nhập trên thị trường [1]. Chính vì điều đó, chính phủ cần có một chương trình để 

phát triển kinh tế địa phương thông qua việc hỗ trợ phát triển các ngành nghề có tính chiều sâu 

nhằm nâng cao chất lượng sản phẩm hàng hóa Việt Nam để tăng tính cạnh tranh trên thị trường. 

Khái niệm “Mỗi làng một sản phẩm” (OVOP) đầu tiên bắt đầu ở tỉnh Oita Nhật Bản vào năm 

1979 bởi ông Morihika Hiramstu tỉnh trưởng của tỉnh Oita, một ý tưởng chính sách phát triển khu 

vực được ra đời. Phong trào OVOP đã truyền cảm hứng cho các cộng đồng tại tỉnh Oita về việc 

tập trung sản xuất hàng hóa và nâng cao giá trị sản phẩm tiềm năng của địa phương [2]-[5]. 

Phong trào OVOP là một mô hình thành công cho sự phát triển các sản phẩm địa phương của tỉnh 

Oita và các vùng khác của Nhật Bản. Mô hình Oita OVOP được phát triển từ các “phong trào” do 

địa phương lãnh đạo, nhằm mục đích "phục hồi cộng đồng từ từ, lâu dài và nội tại, được theo 

đuổi thông qua việc xây dựng các nhà lãnh đạo địa phương" [6]. 

Học tập từ phong trào OVOP được khởi xướng vào năm 1979 của Nhật Bản, Chương trình 

“One Tambon One Product” (OTOP) của Thái Lan năm 2001, Chính phủ Việt Nam đã từng bước 

triển khai thành Chương trình “Mỗi xã một sản phẩm” (OCOP) tại Việt Nam.  

Dựa trên những thành công của phong trào OVOP tại Nhật Bản và Chương trình OTOP tại 

Thái Lan, Chính phủ Việt Nam đã xây dựng hành lang pháp lý cho Chương trình OCOP và ban 

hành các chính sách cho Chương trình OCOP như Quyết định số 490/QĐ-TTg ngày 07 tháng 05 

năm 2018; Quyết định số 01/QĐ-BCDDTWW của Ban chỉ đạo Trung ương các Chương trình 

MTQG giai đoạn 2016-2020; Quyết định 1048/QĐ-TTg vào ngày 21 tháng 8 năm 20219; Quyết 

định 781/QĐ-TTg vào ngày 8 tháng 6 năm 2020 [7]-[10]. 

Hải Dương là một trong 63 tỉnh thành thực hiện Chương trình OCOP của Quốc gia. Ngày 23 

tháng 4 năm 2019, tỉnh Hải Dương ra Quyết định số 1438/QĐ-UBND phê duyệt đề án “Mỗi xã 

một sản phẩm tỉnh Hải Dương giai đoạn 2018 - 2020, định hướng đến năm 2030”. Để thực hiện 

Chương trình OCOP của tỉnh, thành phố Chí Linh cũng đã triển khai theo Quyết định số 

1438/QĐ-UBND của tỉnh cho Chương trình OCOP. Thành phố Chí Linh cũng như các thị xã, 

huyện khác của tỉnh Hải Dương, các sản phẩm nông sản hiện nay trong tình trạng kém về chất 

lượng, sức cạnh tranh trên thị trường không cao, bao bì nhãn mác đang còn hạn chế và sản xuất 

kém hiệu quả, cho nên việc triển khai Chương trình OCOP là hết sức cần thiết. 

Mục tiêu của nghiên cứu này nhằm khảo sát tình trạng các sản phẩm OCOP của thành phố Chí 

Linh, tìm ra những điểm hạn chế còn tồn tại của các sản phẩm tiềm năng trước khi tham gia 

Chương trình OCOP. Nghiên cứu góp phần đề xuất cho ban lãnh đạo thành phố Chí Linh có 

những định hướng và có hành lang chính sách hỗ trợ cho các chủ thể nhằm phát triển kinh tế xã 

hội, tăng mối liên kết trong sản xuất của các hộ sản xuất kinh doanh, Hợp tác xã và các doanh 

nghiệp vừa và nhỏ trên địa bàn thành phố Chí Linh. 

2. Địa bàn, thời gian và phƣơng pháp nghiên cứu 

2.1. Địa bàn và thời gian nghiên cứu 

2.1.1. Địa bàn nghiên cứu 

Nghiên cứu được tiến hành tại thành phố Chí Linh nằm ở phía Bắc tỉnh Hải Dương. Thành 

phố Chí Linh có tổng diện tích 282,917 km
2
, nằm trong vùng tam giác kinh tế trọng điểm Hà 

Nội-Hải Phòng-Quảng Ninh; là vùng đất có vị trí chiến lược về quốc phòng và an ninh. Thành 

phố Chí Linh có 19 đơn vị hành chính cấp xã gồm 14 phường: Phả Lại, Văn An, Chí Minh, Sao 
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Đỏ, Thái Học, Cộng Hòa, Hoàng Tân, Bến Tắm, An Lạc, Đồng Lạc, Hoàng Tiến, Văn Đức, Tân 

Dân, Cổ Thành và 05 xã: Bắc An, Hoàng Hoa Thám, Hưng Đạo, Lê Lợi, Nhân Huệ. Nông - lâm - 

thủy sản của thành phố Chí Linh năm 2018 đạt 2.109 tỷ đồng; trong đó giá trị nông nghiệp đạt 

1.858,92 tỷ đồng; giá trị lâm nghiệp đạt 16,96 tỷ đồng; giá trị sản xuất chăn nuôi, thủy sản đạt 

232,18 tỷ đồng. Giá trị thu nhập trên 1 ha đất trồng trọt và nuôi trồng thủy sản đạt 157 triệu 

đồng/ha. Tổng diện tích cây ăn quả 6.783 ha. Chăn nuôi, thủy sản đã có nhiều mô hình chăn nuôi 

trang trại theo hướng bán công nghiệp tạo ra hàng hóa lớn, có chất lượng cao. Tổng sản lượng 

nuôi trồng thủy sản năm 2018 đạt 7.214 tấn [11]. Chính vì ngành Nông nghiệp góp phần rất lớn 

đối với kinh tế thành phố Chí Linh nên sản phẩm nông nghiệp đang được Ban lãnh đạo thành phố 

quan tâm và đưa vào chính sách hỗ trợ. 

2.1.2. Thời gian nghiên cứu 

Nghiên cứu được thực hiện từ tháng 7/2020 đến 11/2020. 

2.2. Đối tượng nghiên cứu  

Nghiên cứu đã đánh giá thực trạng các sản phẩm có tiềm năng tham gia đánh giá và phân hạng 

OCOP năm 2020-2021 trên địa bàn thành phố Chí Linh, tỉnh Hải Dương. Tên sản phẩm và chủ 

thể được thể hiện cụ thể trong bảng 1. 

Bảng 1. Danh sách các chủ thể và sản phẩm tiềm năng tham gia đánh giá, phân hạng sản phẩm OCOP 

năm 2020-2021 thành phố Chí Linh 

TT Tên sản phẩm Tên chủ thể Địa chỉ của chủ thể 

1 Mật ong đặc sản Chí Linh Công ty cổ phần ong mật Việt Ý Phường Cộng Hòa, thành phố Chí Linh 

2 Sữa ong chúa Công ty cổ phần ong mật Việt Ý Phường Cộng Hòa, thành phố Chí Linh 

3 Tổ sáp ong đặc biệt Công ty cổ phần ong mật Việt Ý Phường Cộng Hòa, thành phố Chí Linh 

4 Mật ong Việt Ý Công ty cổ phần ong mật Việt Ý Phường Cộng Hòa, thành phố Chí Linh 

5 Phấn hoa ong Công ty cổ phần ong mật Việt Ý Phường Cộng Hòa, thành phố Chí Linh 

6 Gà đồi Chí Linh 
Công ty cổ phần chế biến thực phẩm 

VIWAYS 
Phường Chí Linh, thành phố Chí Linh 

7 Nhãn Hoàng Tiến HTX
*
 Nông nghiệp Hoàng Tiến Phường Hoàng Tiến, thành phố Chí Linh 

8 Na Hoàng Tiến HTX Nông nghiệp Hoàng Tiến Phường Hoàng Tiến, thành phố Chí Linh 

9 Na Bến Tắm HTX dịch vụ Nông nghiệp Bến Tắm Phường Bến Tắm, thành phố Chí Linh 

10 
Gạo nếp cái hoa vàng 

Văn An 
HTX dịch vụ Nông nghiệp Văn An Phường Văn An, thành phố Chí Linh 

11 
Gạo nếp cái hoa vàng 

An Lạc 
HTX Nông nghiệp An Lạc Phường An Lạc, thành phố Chí Linh 

12 Cam Côn Sơn Hộ kinh doanh Trịnh Thị Cúc Phường Cộng Hòa, Thành phố Chí Linh 

13 Cà rốt tươi Nhân Huệ HTX dịch vụ Nông nghiệp Nhân Huệ Phường Nhân Huệ, thành phố Chí Linh 

(Nguồn: Tổng hợp của tác giả năm 2020) 

Chú thích:
 * 

Hợp tác xã       

2.3. Phương pháp nghiên cứu 

2.3.1. Phương pháp thu thập thông tin 

Phương pháp thu thập thông tin của cơ sở và các sản phẩm của chủ thể thông qua khảo sát và 

phỏng vấn trực tiếp tại cơ sở sản xuất. 

2.3.2. Phương pháp phân tích số liệu 

Phương pháp thống kê và phân tích theo các nhóm tiêu chí theo Quyết định số 1048/QĐ-TTg 

của Thủ tướng chính phủ gồm 3 phần: (1) Các tiêu chí đánh giá về sản phẩm và sức mạnh cộng 

đồng (35 điểm); (2) Các tiêu chí đánh giá về khả năng tiếp thị (25 điểm); (3) Các tiêu chí đánh 

giá về chất lượng sản phẩm (40 điểm). 
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Phương pháp thống kê mô tả: Nghiên cứu sử dụng phân tích biểu đồ, đồ thị để mô tả thang 

điểm của các sản phẩm tại thời điểm khảo sát so với thang điểm của Chương trình OCOP. 

3. Kết quả và thảo luận 

Quyết định 1048/QĐ-TTg của Thủ tướng Chính phủ Ban hành về bộ tiêu chí đánh giá, phân 

hạng sản phẩm Chương trình mỗi xã một sản phẩm vào ngày 21 tháng 8 năm 2019 và Quyết định 

781/QĐ-TTg vào ngày 8 tháng 6 năm 2020 bổ sung cho Quyết định 1048/QĐ-TTg là 2 cơ sở để 

hội đồng các cấp tổ chức chấm, đánh giá và phân hạng sản phẩm OCOP. 

3.1. Thực trạng chung của các sản phẩm của thành phố Chí Linh 

3.1.1. Nhóm tiêu chí sản phẩm và sức mạnh cộng đồng 

Nhóm sản phẩm và sức mạnh của cộng đồng là nhóm tiêu chí quan trọng chiếm 35% tổng số 

điểm đánh giá mỗi sản phẩm. Mặc dù là nhóm tiêu chí quan trọng, nhưng kết quả qua quá trình 

khảo sát cho thấy một số sản phẩm của thành phố Chí Linh còn nhiều tồn tại và khó khăn. 

a) Nguồn nguyên liệu 

Nguồn nguyên liệu là tiêu chí đầu tiên để xem xét một sản phẩm OCOP, muốn phát triển 

thành sản phẩm OCOP thì sản phẩm đó phải sử dụng nguyên liệu có nguồn gốc trong tỉnh ít nhất 

50%. Nghiên cứu cho thấy các sản phẩm OCOP dự kiến của thành phố Chí Linh đều sử dụng 

nguồn nguyên liệu của địa phương. Tuy nhiên, các chủ thể chưa có hồ sơ để chứng minh nguồn 

gốc nguyên liệu. 

 b) Giá trị gia tăng 

Mục tiêu của sản phẩm OCOP là sản phẩm có giá trị gia tăng, vì vậy việc hoàn thiện sản phẩm 

và chế biến sâu để đa dạng hóa sản phẩm và nâng cao chất lượng sản phẩm là rất quan trọng. Kết 

quả nghiên cứu cho thấy: Mức độ giá trị gia tăng các sản phẩm khá thấp, tại thời điểm khảo sát 

các sản phẩm như gạo nếp cái hoa vàng của hợp tác xã dịch vụ nông nghiệp Văn An, gạo nếp cái 

hoa vàng của hợp tác xã dịch vụ nông nghiệp phường An Lạc, cà rốt tươi Nhân Huệ của hợp tác 

xã dịch vụ nông nghiệp Nhân Huệ, na Hoàng Tiến, nhãn Hoàng Tiến của hợp tác xã dịch vụ nông 

nghiệp Hoàng Tiến, na Bến Tắm của hợp tác xã dịch vụ nông nghiệp Bến Tắm chỉ sơ chế đơn 

giản, bao bì chưa hoàn thiện nên giá trị gia tăng của sản phẩm chưa cao. 

c) Bảo vệ môi trường trong quá trình sản xuất 

Bảo vệ môi trường trong quá trình sản xuất là một trong các tiêu chí bắt buộc đối với các chủ 

cơ sở sản xuất kinh doanh. Kết quả điều tra cho thấy, các chủ thể đã quan tâm đến bảo vệ môi 

trường trong quá trình sản xuất, nhưng chưa có giấy tờ minh chứng cụ thể tại thời điểm khảo sát. 

Chỉ có sản phẩm gà đồi Chí Linh của công ty cổ phần chế biến thực phẩm VIWAYS là cơ sở duy 

nhất đã có đề án bảo vệ môi trường và được ủy ban nhân dân thành phố Chí Linh phê duyệt. 

d) Sử dụng năng lượng, công nghệ thân thiện bền vững trong sản xuất 

Hầu hết các sản phẩm có tiềm năng tham gia, đánh giá phân hạng sản phẩm OCOP của thành 

phố Chí Linh đều sử dụng năng lượng và công nghệ thân thiện bền vững trong quá trình sản xuất. 

100% năng lượng điện được sử dụng trong quá trình sản xuất và tạo ra các sản phẩm. 

e) Nguồn gốc ý tưởng sản phẩm 

Nguồn gốc ý tưởng tạo ra sản phẩm là một trong những yếu cốt lõi của Chương trình OCOP.  

Ý tưởng tạo ra sản phẩm được khuyến khích gắn với bảo tồn sản phẩm truyền thống/đặc sản/thế 

mạnh của địa phương. Qua quá trình khảo sát và kết quả nghiên cứu cho thấy, các sản phẩm được 

tạo ra đều xuất phát từ nguyên liệu thế mạnh và mang tính lịch sử truyền thống của địa phương.  

g) Tính hoàn thiện, phong cách của bao bì  

Trong số 13 sản phẩm có tiềm năng, chỉ có sản phẩm gà đồi Chí Linh của công ty cổ phần chế 

biến thực phẩm VIWAYS, sản phẩm mật ong đặc sản Chí Linh, sữa ong chúa, tổ sáp ong đặc 

biệt, mật ong Việt Ý và phấn hoa ong của công ty cổ phần ong mật Việt Ý đã có bao bì và các 

thông tin trên bao bì đầy đủ, các sản phẩm còn lại chưa có bao bì. 
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h) Loại hình tổ chức sản xuất-kinh doanh 

Trong 8 chủ thể có các sản phẩm tiềm năng của thành phố, thì có 2 (25%) chủ thể là công ty 

cổ phần, 5 (62,5%) chủ thể là hợp tác xã và có 1 (12,5%) chủ thể là hộ sản xuất kinh doanh. 

i) Sự tham gia của cộng đồng trong quản lý, điều hành 

Khi đánh giá các sản phẩm OCOP, đối với các công ty, hợp tác xã đòi hỏi phải có sự tham gia của 

người địa phương trong quản lý điều hành. Đối với hộ sản xuất kinh doanh thì chủ hộ phải là người 

địa phương. Thực tế cho thấy 8 chủ thể đều sử dụng hầu hết lực lượng quản lý là người địa phương.  

j) Sử dụng lao động địa phương 

Trong bộ tiêu chí đánh giá, tiêu chí sử dụng lao động phải đạt ít nhất 50% lao động là người địa 

phương hoặc có thu nhập bình quân/lao động lớn hơn hoặc bằng mức thu nhập bình quân/người đạt 

chuẩn NTM của địa phương tại thời điểm đánh giá. Kết quả khảo sát cho thấy 100% các chủ thể 

đều sử dụng nguồn lao động là người địa phương. Tuy nhiên 100% các chủ thể chưa có đầy đủ 

minh chứng như giấy xác nhận sử dụng lao động của địa phương của UBND phường hoặc xã. Để 

tham gia đánh giá, phân hạng sản phẩm OCOP các chủ thể cần hoàn thiện hơn về minh chứng. 

k) Tăng trưởng sản xuất kinh doanh 

Theo tiêu chí chấm điểm cho sản phẩm OCOP kết quả kinh doanh năm trước trừ đi kết quả 

kinh doanh năm liền kề mà lớn hơn hoặc bằng 10% lợi nhuận năm trước thì được điểm tối đa. 

Kết quả khảo sát cho thấy báo cáo tài chính, báo cáo riêng cho từng sản phẩm của các chủ thể, cơ 

bản đã có báo cáo tài chính và minh chứng được. 

l) Kế toán 

Tiêu chí kế toán là một trong những tiêu chí được xem là quan trọng đối với mỗi hình thức 

kinh doanh. Qua quá trình khảo sát 8 chủ thể đã có kế toán, hoạt động thường xuyên, nhưng chưa 

đưa ra được minh chứng cụ thể theo yêu cầu bộ hồ sơ tham gia OCOP.  

3.1.2. Nhóm tiêu chí về khả năng tiếp thị 

a) Khu vực phân phối chính 

Khu vực phân phối là chỉ tiêu đánh giá khả năng kinh doanh của mỗi chủ thể, nó là chỉ tiêu quan 

trọng để đánh giá mức độ thị trường của sản phẩm. Qua kết quả khảo sát và phân tích cho thấy, 

hiện nay thị trường phân phối của 13 sản phẩm rất tốt, có thị trường phân phối chính trong và ngoài 

tỉnh, một số sản phẩm đã có chuỗi cung ứng như sản phẩm gà đồi Chí Linh của công ty cổ phần chế 

biến thực phẩm VIWAYS. Một số thị trường chính của 13 sản phẩm cơ bản ở Hà Nội, Hải Phòng, 

Đà Nẵng, Bắc Giang… Tuy nhiên, đối với chủ thể là hợp tác xã, hộ sản xuất kinh doanh tuy đã có 

thị trường phân phối nhưng chưa có minh chứng bằng hợp đồng cụ thể. 

b) Tổ chức phân phối 

Bộ phận tổ chức kinh doanh, phân phối hầu hết các chủ thể là công ty đều có bộ phận và 

người phụ trách. Chủ thể là hợp tác xã, hộ sản xuất kinh doanh thì đã có tổ chức phân phối.  

c) Quảng bá sản phẩm 

Qua kết quả khảo sát, đánh giá cho thấy hoạt động quảng bá các sản phẩm của các chủ thể như 

gà đồi Chí Linh, mật ong của công ty Việt Ý xúc tiến thương mại rất tốt qua website, hội chợ triển 

lãm, các kênh thông tin công cộng như Facebook, Zalo.... còn các chủ thể còn lại quảng bá sản 

phẩm còn hạn chế, chỉ qua truyền miệng, thương lái và người quen nên chưa đạt được hiệu quả cao. 

d) Câu chuyện sản phẩm 

Các sản phẩm của thành phố Chí Linh cơ bản đều có câu chuyện sản phẩm, có câu chuyện riêng. 

Tuy nhiên, các câu chuyện sản phẩm chưa được mã hóa trên tờ rơi hoặc website và video clip.  

3.1.3. Nhóm tiêu chí chất lượng sản phẩm 

a) Chỉ tiêu cảm quan 

Chỉ tiêu cảm quan được đánh giá dựa trên các tiêu chí như: Hình thức, thể chất, màu sắc, mùi 

vị... Kết quả nghiên cứu cho thấy các sản phẩm gà đồi Chí Linh, mật ong đặc sản Chí Linh, sữa 

ong chúa, tổ sáp ong đặc biệt, mật ong Việt Ý, phấn hoa ong và cam Côn Sơn có hình thức tốt. 

Sản phẩm còn lại là chưa có bao bì.  
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b) Công bố chất lượng sản phẩm, kiểm tra định kỳ các chỉ tiêu an toàn thực phẩm 

Chỉ tiêu công bố chất lượng sản phẩm, kiểm tra định kỳ các chỉ tiêu an toàn thực phẩm còn 

nhiều tồn tại, đòi hỏi chủ thể cần khắc phục. Kết quả nghiên cứu cho thấy tại thời điểm thực tế  

chỉ có sản phẩm của công ty mật ong Việt Ý là có bản tự công bố chất lượng sản phẩm đạt chỉ 

tiêu an toàn thực phẩm. Còn lại các sản phẩm khác chưa có, hoặc có nhưng hết hạn, các chủ thể 

cần bổ sung về chỉ tiêu này.  

c) Đảm bảo chất lượng an toàn thực phẩm 

Đảm bảo chất lượng an toàn thực phẩm là chỉ tiêu bắt buộc đối với các sản phẩm tham gia 

đánh giá sản phẩm OCOP. Kết quả nghiên cứu cho thấy chỉ có sản phẩm mật ong của công ty 

Việt Ý và gà đồi Chí Linh là đáp ứng được; còn lại hầu hết các sản phẩm chưa có hệ thống hồ sơ, 

minh chứng về chỉ tiêu này.  

d) Cơ hội thị trường toàn cầu 

Để đánh giá cơ hội thị trường toàn cầu thì sản phẩm phải có khả năng xuất khẩu đến thị 

trường khu vực, thị trường ngoài khu vực, thị trường có tiêu chuẩn cao (Mỹ, EU, Nhật…). Kết 

quả nghiên cứu cho thấy, các sản phẩm đang ở quy mô trung bình, vừa và nhỏ. Chất lượng sản 

phẩm chưa cao, chế biến chưa sâu nên cơ hội xuất khẩu ra thị trường ngoài Việt Nam rất thấp. 

3.1.4. Kết quả đánh giá 13 bộ hồ sơ sản phẩm 

Kết quả từ hình 1 cho ta thấy mức điểm mà các sản phẩm đạt được trong tiêu chí đánh giá 

về sản phẩm và sức mạnh cộng đồng tốt, có 61% các sản phẩm đạt từ 18/35 điểm trở lên cho 

tiêu chí này. 

 
Hình 1. Mức điểm của các sản phẩm trong tiêu chí đánh giá về sản phẩm và sức mạnh cộng đồng 

 

Hình 2. Mức điểm của các sản phẩm trong tiêu chí đánh giá về khả năng tiếp thị 

Kết quả từ hình 2 cho thấy mức điểm mà các sản phẩm đạt được trong tiêu chí đánh giá về 

khả năng tiếp thị chỉ có 5 sản phẩm có số điểm 13/25 điểm chiếm 38,46%. Còn 8 sản phẩm còn 

lại chiếm 61,54% là dưới 13 điểm. 
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Kết quả từ hình 3 cho thấy mức điểm mà các sản phẩm đạt được trong tiêu chí đánh giá chất 

lượng sản phẩm rất thấp, 13 sản phẩm chưa đạt được 50% số điểm của tiêu chí này. Từ đây cho 

thấy về tiêu chí đánh chất lượng sản phẩm của các sản phẩm tiềm năng đang rất yếu. 
 

 

Hình 3. Mức điểm của các sản phẩm trong tiêu chí đánh giá về chất lượng sản phẩm 

Bên cạnh đó, qua kết quả nghiên cứu từ bảng 2 cho thấy, có 2/13 (15,38%) sản phẩm nằm 

trong thang điểm từ 50-69 điểm, đạt 3 sao. Có 11/13 (86,62%) sản phẩm nằm trong thang điểm từ 

30-49 điểm, đạt 2 sao. Số điểm cho tiêu chí đánh giá về sản phẩm và sức mạnh cộng đồng khá 

đồng đều và đạt số điểm cao. Số điểm cho 2 tiêu chí gồm tiêu chí đánh giá về khả năng tiếp thị và 

tiêu chí đánh giá về chất lượng sản phẩm giữa các sản phẩm không đồng đều và điểm khá thấp. 

Bảng 2. Kết quả đánh giá 13 bộ hồ sơ sản phẩm theo tiêu chí OCOP 

TT Sản phẩm Tổng điểm Kết quả đánh giá sau khi khảo sát 

1 Mật ong đặc sản Chí Linh 48 2 sao 

2 Sữa ong chúa 46 2 sao 

3 Tổ sáp ong đặc biệt 43 2 sao 

4 Mật ong Việt Ý 49 2 sao 

5 Phấn hoa ong 41 2 sao 

6 Gà đồi Chí Linh 52 3 sao 

7 Nhãn Hoàng Tiến 30 2 sao 

8 Na Hoàng Tiến 31 2 sao 

9 Na Bến Tắm 32 2 sao 

10 Gạo nếp cái hoa vàng Văn An 36 2 sao 

11 Gạo nếp cái hoa vàng An Lạc 35 2 sao 

12 Cam Côn Sơn 45 2 sao 

13 Cà rốt tươi Nhân Huệ 52 3 sao 

(Nguồn: Tổng hợp nhóm tác giả năm 2020) 

3.2. Những tồn tại của sản phẩm 

Qua quá trình nghiên cứu cho thấy các chủ thể có sản phẩm tiềm năng tham gia đánh giá, 

phân hạng sản phẩm OCOP thành phố Chí Linh đều bắt nguồn từ thế mạnh của địa phương. Tuy 

nhiên sản phẩm còn tồn tại một số vấn đề như: Thiếu hợp đồng mua bán nguyên liệu, hợp đồng 

đầu ra, hợp đồng lao động, một số chủ thể thiếu kế hoạch/đề án bảo vệ môi trường, một số sản 

phẩm chưa có bao bì nhãn mác và quảng bá sản phẩm cơ bản đang khá nghèo nàn, đa số các chủ 

thể chưa có website thương mại của mình.  

3.3. Một số đề xuất với cơ quan quản lý và chủ thể  

Đối với cơ quan quản lý cấp thành phố, cấp tỉnh cần có các chính sách kịp thời hỗ trợ về tài 

chính, pháp lý cho các chủ thể hoàn thiện một số nội dung như: Thiết kế bao bì, nhãn mác sản 

phẩm; kinh phí phân tích các chỉ tiêu ATTP; xác nhận sử dụng lao động và nguyên liệu địa 

phương; hỗ trợ thiết kế website và xúc tiến thương mại. 
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Đối với các chủ thể có sản phẩm tham gia đánh giá, phân hạng sản phẩm OCOP cần bổ sung 

hoàn thiện một số nội dung như sau: Bổ sung thêm các tài liệu hồ sơ minh chứng về các đại lý 

phân phối; Tăng cường, tập trung phát triển sản phẩm về chất lượng và bao bì; Có các hợp đồng 

liên kết đầu vào và đầu ra; Tăng cường xúc tiến thương mại qua nhiều hình thức quảng bá; Cần 

viết câu chuyện sản phẩm và câu chuyện sản phẩm phải được mã hóa trên tờ rơi, website hoặc 

các video clip. 

4. Kết luận 

Các sản phẩm tiềm năng của thành phố Chí Linh qua nghiên cứu là những sản phẩm phát triển 

dựa trên thế mạnh của địa phương, sản phẩm có tiềm năng phát triển và tham gia đánh giá, phân 

hạng sản phẩm OCOP của thành phố Chí Linh và tỉnh Hải Dương năm 2020-2021. Một số sản 

phẩm đã chế biến sâu và có tiềm lực phát triển rất tốt. Bên cạnh đó có một số sản phẩm cần được 

tập trung phát triển sản phẩm sâu hơn và hoàn thiện bao bì tốt hơn. Các sản phẩm có quy mô sản 

xuất tương đối so với trong tỉnh và các tỉnh thành lân cận, nên có cơ hội tiếp cận các thị trường 

trong nước rất lớn, còn đối với thị trường ngoài nước thì chưa đủ quy mô. Các sản phẩm có tiềm 

năng trở thành sản phẩm thương hiệu của tỉnh Hải Dương. Tuy nhiên để đạt được kết quả phân 

hạng sao OCOP cao cần được phát triển và hoàn thiện hơn. 
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