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TÓM TẮT  

Nghiên cứu sử dụng phương pháp thống kê mô tả, hồi quy logistic, kiểm định t trung bình hai tổng 

thể để: phân tích vốn xã hội và các nhân tố ảnh hưởng đến khả năng tiếp cận thị trường của hộ; 

đánh giá sự khác biệt vốn xã hội giữa hộ nghèo và hộ không nghèo của 153 hộ nuôi thủy sản trên 

địa bàn của 3 huyện ven biển: Bình Đại, Ba Tri và Thạnh Phú. Kết quả nghiên cứu cho thấy mạng 

lưới xã hội chính thức, mạng lưới xã hội phi chính thức và tuổi, kinh nghiệm, số năm sống tại địa 

phương, trình độ học vấn đều có tác động đến khả năng tiếp cận thị trường. 

Từ khóa: vốn xã hội, tiếp cận thị trường, hộ nuôi thủy sản. 

ABSTRACT 

This study uses descriptive statistics method, logistic regression, t-test paired two samples for 

means were used to analyze social capital and the factors affecting households capacity of market 

access; evaluate the difference in social capital between poor and non-poor households of 153 

aquaculture households in the area of three coastal districts of Binh Dai, Ba Tri and Thanh Phu. 

The results showed that official network, informal networks and age, experience, number of years 

living in the locality and education all have an impact on market access. 

Keywords: social captial, market access, aquaculture household. 

1. Giới thiệu  

Trong xã hội Việt Nam các mối quan hệ 

xã hội của cá nhân có vai trò rất quan trọng 

trong cuộc sống hàng ngày, đặc biệt là cộng 

đồng ven biển ở Bến Tre nói riêng và Đồng 

bằng sông Cửu Long nói chung, nơi mà cá 

nhân là một chủ thể quan trọng, là cầu nối 

các mối quan hệ ràng buộc mang tính chất 

cộng đồng tạo thành một mạng lưới xã hội. 

Các mối quan hệ này đóng vai trò quan trọng 

trong giao dịch chính thống giữa các cá nhân, 

tổ chức bên ngoài xã hội dựa trên các quy 

chuẩn, niềm tin gọi là vốn xã hội. Nhận thấy 

trong nhiều năm trở lại đây, các hoạt động 

đầu vào cũng như đầu ra của hộ nuôi thuỷ 

sản như: thông tin về con giống, kỹ thuật 

nuôi, thị trường, giá bán,… tại 03 huyện ven 

biển Bình Đại, Ba Tri, Thạnh Phú phụ thuộc 

vào mạng lưới quan hệ xã hội. Cụ thể: giữa 

hộ với họ hàng, bạn bè, hàng xóm, đồng 

nghiệp, các tổ chức đoàn hội, chính quyền 

địa phương,... Với sự phụ thuộc, tương trợ và 

chia sẽ từ mạng lưới xã hội trong quá trình 

hoạt động, câu hỏi đặt ra: Vốn xã hội có thực 

sự góp phần làm tăng khả năng tiếp cận thị 

trường hay không? Có sự khác biệt vốn xã 

hội giữa hộ nghèo và hộ không nghèo trong 

tiếp cận thị trường hay không? Vì vậy, người 

viết chọn đề tài Ảnh hưởng vốn xã hội đến 

khả năng tiếp cận thị trường của hộ nuôi thủy 

sản vùng ven biển Tỉnh Bến Tre làm đề tài 

nghiên cứu.  

2. Cơ sở lý thuyết và phương pháp nghiên 

cứu 

                                                      
Dương Thế Duy, Trường Đại học Tôn Đức Thắng 
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2.1. Lý thuyết vốn xã hội 

Một nguồn lực vô hình được tồn tại trong 

các mối quan hệ xã hội được đề cập đến với 

tên gọi là vốn xã hội (Social captial). Kể từ 

khi nhà giáo dục học người Mỹ Lya Judson 

Hanifan đưa ra đầu tiên vào năm 1916 cho 

đến năm 1999 đã có rất nhiều nhà nghiên cứu 

đưa ra các định nghĩa cũng như các cách tiếp 

cận khác nhau về vốn xã hội dưới nhiều lĩnh 

vực như giáo dục, xã hội học, kinh tế,…trong 

đó, tiêu biểu là: Bourdieu (1986); Coleman, 

(1988, 1990); Putnam (1993); Fukuyama 

(1995, 1997); Nahapiet & Ghosal (1998); 

Woolcock (1998); Cohen & Field (1998); 

Lin (1999);…Nhưng mãi cho đến năm 2000, 

Putnam mới đưa ra được khái niệm và cách 

tiếp cận nghiên cứu tương đối hoàn chỉnh về 

vốn xã hội dựa vào hai tiêu chí (1) cấu trúc 

mạng lưới: chỉ ra hệ thống phân tầng mạng 

lưới, tần suất kết nối giữa các chủ thể trong 

mạng lưới; (2) chất lượng quan hệ trong 

mạng lưới: sự tin tưởng, kỳ vọng và chia sẻ 

lẫn nhau giữa các chủ thể trong mạng lưới. 

Và ít nhiều cũng đã được tiếp thu vào các 

công trình nghiên cứu sau đó của rất nhiều 

nhà nghiên cứu như Lin (2001); Woolcock 

(2000, 2001); ABS (2004); Lisakka (2006); 

Chou (2008); Yusuf (2008); Hoài (2010), 

Điền (2012)… Tất cả họ đều cho rằng: cấu 

trúc mạng lưới và chất lượng của nó được 

cho là có vai trò quan trọng ảnh hưởng đến 

các kết quả nghiên cứu. Mặc dù kết quả 

nghiên cứu của các tác giả tại những vùng, 

quốc gia khác nhau, song đại đa số họ đều 

gặp nhau ở những điểm sau đây: (1) Vốn xã 

hội chỉ tồn tại khi và chỉ khi chủ thể tham gia 

mạng lưới xã hội; (2) Các chủ thể tham gia 

mạng lưới ít nhiều đều nhâṇ được lợi ích từ 

mạng lưới đó: có nhiều cơ hội tiếp câṇ, huy 

động hoặc sử dụng có hiệu quả các câṇ 

nguồn lực khác như: tự nhiên, vâṭ thể, tài 

chính, con người,…; (3) Các đặc trưng của 

mạng lưới xã hội bao gồm các nghĩa vụ, kỳ 

vọng, quy chuẩn, chuẩn mực dựa vào niềm 

tin, sự tương hỗ qua lại. Như vâỵ, vốn xã hội 

của một cá nhân là các mối quan hệ xã hội 

mà người đó có được khi tham gia vào mạng 

lưới xã hội nhằm đem lại lợi ích về điều kiện 

thuận lợi để tiếp cận, huy động và sử dụng 

hiệu quả các nguồn lực khác như: vốn vật 

thể, vốn tài chính, vốn tự nhiên, vốn con 

người. Các đặc trưng của mạng lưới xã hội 

được thể hiện thông qua nghĩa vụ, sự tín 

nhiệm, sự tin cậy, chia sẽ, hỗ trợ lẫn nhau,… 

Cũng theo Putnam (2000, trích từ Sen, 

2010) chia mạng lưới xã hội thành hai loại: 

(1) Mạng lưới chính thức: các cá nhân tham 

gia vào tổ chức hợp pháp như đảng phái 

chính trị, nhóm tôn giáo, và các hiệp hội; và 

(2) mạng lưới phi chính thức: các mối quan 

hệ của cá nhân với hàng xóm, bạn bè, đồng 

nghiệp hoặc thậm chí là những người xa lạ. 

Mặt khác, trong nghiên cứu của mình, 

Putnam đặt niềm tin vào vị trí trung tâm của 

lý thuyết vốn xã hội, niềm tin là thành phần 

thiết yếu của vốn xã hội. Niềm tin tạo điều 

kiện thuận lợi cho sự tương trợ và mức độ tin 

tưởng trong cộng đồng càng lớn, khả năng 

hợp tác càng lớn (Putnam & cộng sự, 1993). 

Vì vậy, mạng lưới xã hội (bao gồm mạng 

lưới chính thức, phi chính thức) và các quy 

chuẩn (tin tưởng, sự tương trợ) là những 

thành phần quan trọng lần lượt đại diện cho 

cấu trúc và chất lượng của vốn xã hội cộng 

đồng. 

2.2. Tiếp cận thị trường 

Kleihet al.(1999) cho rằng: tiếp cận thị 

trường nông sản phẩm là việc người nông 

dân có đầy đủ thông tin, tiềm lực xã hội, tài 

chính, vật chất để mua vật tư đầu vào và bán 

sản phẩm nông nghiệp làm ra ở các khu vực 

có lợi cho họ. Nghĩa là người nông dân có đủ 

nguồn lực để có thể giao thiệp với người bán 

vật tư đầu vào phục vụ cho quá trình sản xuất 

của nông hộ, đồng thời họ cũng có đủ khả 

năng để tiếp cận và đàm phán với các nhà cơ 

sở thu mua để bán sản phẩm họ làm ra ở một 

mức có lợi. Theo Hiếu và cộng sự (2013), thì 

tiếp cận thị trường trong sản xuất kinh doanh 

nông nghiệp là một nội dung rất rộng, bao 

hàm khả năng người dân tiếp cận đến hàng 

loạt các yếu tố nguồn lực cho quá trình sản 

xuất như đất đai, tín dụng, khoa học kỹ 
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thuật… và khả năng tiêu thụ nông sản phẩm 

được làm ra. Theo Thắng (2006), Hiếu và 

cộng sự (2013), Cường (2017) thì thị trường 

nông nghiệp hiện nay ở nước ta có thể phân 

loại thành 5 nhóm thị trường cụ thể: (1) Thị 

trường tín dụng; (2) Thị trường đất đai; (3) 

Thị trường lao động; (4) Thị trường vật tư 

nông nghiệp và dịch vụ khuyến nông; (5) Thị 

trường tiêu thụ sản phẩm. 

2.3. Phương pháp nghiên cứu 

2.3.1. Mô hình nghiên cứu 

Cho đến nay, có rất nhiều nghiên cứu về 

tác động của vốn xã hội đến hoạt động thị 

trường đầu vào cũng như đầu ra của hộ gia 

đình, doanh nghiệp. Trong số đó phải kể đến: 

(1) đối với hoạt động đầu vào: Grootaert 

(1999), Okten và cộng sự (2004), Lawal và 

cộng sự (2009), Hương (2006), Quang 

(2007), Điền (2012), Duy (2017); (2) đối với 

hoạt động đầu ra: Fafchamps và cộng sự 

(2005), Mawejje và cộng sự (2014), Điền 

(2012); Duy (2017). Mặt khác, thông qua 

lược khảo tài liệu nghiên cứu có liên quan, 

kết hợp với các yếu tố thuộc về đặc điểm của 

hộ gia đình và khảo sát thực tế tại địa bàn, 

tác giả đề xuất mô hình tác động vốn xã hội 

đến khả năng tiếp cận thị trường của hộ nuôi 

thuỷ sản vùng ven biển tỉnh Bến Tre như sau: 

 

Nghiên cứu sử dụng phương pháp hồi qui 

logistic: Loge[P(Y=1)/P(Y=0)] = β0 + β1X1 + 

β2X2 + β3X3 … + βnXn. 

Để ước lượng mô hình này ta chuyển về 

dạng tuyến tính:Yi = β0 + βiXi + εi với Yi: là 

biến phụ thuộc và được đo lường bằng hai 

giá trị 1 và 0. 

Mô hình được thiết lập: 

TCTT = β0 + β1IF + β2FL + β3TR + β4KC + 

β5TU + β6KN + β7SN + β8TD + β9LD 

Trong đó: TCTT là biến phụ thuộc đo 

lường khả năng tiếp cận thị trường của hộ 

nuôi thuỷ sản, biến này nhận giá trị 1 nếu 

nông hộ có khả năng tiếp cận thị trường tốt 

(thường xuyên cập nhật giá cả, thông tin thị 

trường đầu vào, đầu ra, hiểu biết các tác nhân 

tham gia thị trường, nắm bắt chính sách thị 

trường) và ngược lại sẽ nhận giá trị 0. Các 

biến độc lập trong mô hình được giải thích cụ 

thể trong Bảng 1. 

Bảng 1: Các biến độc lập trong mô hình 

 

Ghi chú: *ABS là Cơ quan thống kê của Úc 

(Australian Bureau of Statistics); **OECD là Tổ 

chức Hợp tác và Phát triển kinh tế (Groupe de 

Sienne). 
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2.3.2. Dữ liệu nghiên cứu 

Số liệu sơ cấp được thu thập bằng phương 

pháp chọn mẫu thuận tiện có điều kiện, tác 

giả tiến hành phỏng vấn trực tiếp các hộ nuôi 

thủy sản (nuôi cua, tôm, sò, nghêu) tại các xã 

ven biển của 3 huyện Bình Đại, Ba Tri, 

Thạnh Phú thông qua bảng câu hỏi đã được 

soạn trước. Điều tra được tiến hành vào 

tháng 2, 3 năm 2017. Đối tượng lấy mẫu: Đại 

diện hộ gia đình nuôi thuỷ sản (người trực 

tiếp nuôi). Phương pháp lấy mẫu: Lấy mẫu 

ngẫu nhiên không lặp lại. 

Bảng 2. Mẫu nghiên cứu theo địa bàn khảo sát 

 
Nguồn: Số liệu điều tra thực tế của tác giả 

Theo Tabachinick & Fidell (1991), khi sử 

dụng các phương pháp hồi qui, kích thước 

mẫu cần thiết được tính theo công thức: n ≥ 

50 + 8p. Trong đó: n là kích thước mẫu tối 

thiểu cần thiết, p là số lượng biến độc lập 

trong mô hình. Do đó, 9 biến độc lập trong 

mô hình nghiên cứu được đề xuất thì cỡ mẫu 

cần điều tra là n ≥ 50+8*9= 122 quan sát. 

Vậy với cỡ mẫu 153 quan sát, dữ liệu đã đảm 

bảo thực hiện kiểm định mô hình nghiên cứu. 

3. Kết quả và thảo luận 

3.1. Đặc điểm vốn xã hội của hộ nuôi thủy 

sản vùng ven biển của tỉnh Bến Tre 

Dựa vào kết quả khảo sát Bảng 3 cho 

thấy, số tổ chức thuộc mạng lưới chính thức 

(Tổ dân phố, Hội khuyến nông, Ban quản lý 

khu nuôi, Tổ chức hội đoàn) mà hộ tham gia 

tương đối thấp, cao nhất là 5 tổ chức và thấp 

nhất 0 tổ chức, với số lần tham gia trung bình 

của hộ là 1,681 tổ chức. Điều này cho thấy số 

hộ tham gia vào các tổ chức thuộc mạng lưới 

chính thức tương đối thấp. Còn đối với mạng 

lưới phi chính thức (Cán bộ tín dụng, Đại lý 

các cấp, Thương lái các cấp, Đồng nghiệp – 

bạn bè) có thể thấy số người mà hộ nhận 

được sự giúp đỡ tương đối thấp, thấp nhất là 

2 người và cao nhất là 13 người, bình quân 

số người của 153 hộ là 4,135 người. 

Bảng 3. Một số đặc điểm của hộ điều tra 

 

Nguồn: Số liệu khảo sát thực tế của tác giả 

Qua khảo sát 153 hộ được phỏng vấn thì 

có đến 128 hộ tin tưởng vào cộng động mà 

mình tiếp xúc hoặc những lần nhận được sự 

giúp đỡ, chiếm 83,66% tổng số hộ điều tra. 

Nhìn chung sự tin tưởng vào cộng đồng của 

người dân vùng ven biển của tỉnh Bến Tre 

tương đối cao. 

3.2. Phân tích tác động của vốn xã hội đến 

khả năng tiếp cận thị trường  

Theo bảng 4: Kết quả của kiểm định Wald 

cho thấy có 6 biến độc lập tương quan có ý 

nghĩa thống kê ở mức 1%, 5%, 10%: Mạng 

lưới chính thức, mạng lưới phi chính thức, 

tuổi, kinh nghiệm, số năm sinh sống tại địa 

phương, trình độ học vấn. 
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Bảng 4. Kết quả mô hình hồi quy logistic  

 
Nguồn: số liệu tính toán của tác giả 

Biến Mạng lưới chính thức (IF) có Sig. = 

0,000 < 0,01. Do đó, biến Mạng lưới chính 

thức (IF) tương quan có ý nghĩa với biến phụ 

thuộc TCTT với độ tin cậy 99%. Đồng thời, 

dấu của hệ số hồi quy cũng như kỳ vọng ban 

đầu. Nghĩa là Mạng lưới chính thức (IF) của 

hộ tỷ lệ thuận với khả năng tiếp cận thị 

trường của hộ. Điều này hoàn toàn hợp lý với 

thực tế, bởi vì thông qua chính quyền địa 

phương, các tổ chức đoàn hội, hội nông dân, 

hội cựu chiến binh,… hộ sẽ thường xuyên 

nhận được thông tin về chính sách, khoa học 

cũng như thông tin các lớp tập huấn và thị 

trường,…góp phần giúp hộ tiếp cận được các 

yếu tố đầu vào và đầu ra một cách hiệu quả 

và chính xác hơn. 

Biến Mạng lưới phi chính thức (FL) có 

Sig. = 0,006 < 0,01. Do đó, biến Mạng lưới 

phi chính thức (FL) tương quan có ý nghĩa 

với biến phụ thuộc TCTT với độ tin cậy 

99%. Đồng thời, dấu của hệ số hồi quy cũng 

như kỳ vọng ban đầu. Mạng lưới phi chính 

thức (FL) của hộ tỷ lệ thuận với khả năng 

tiếp cận thị trường của hộ. Khi hộ có số 

lượng đồng nghiệp, bạn bè, hàng xóm,…hỗ 

trợ, chia sẻ khi hộ cần càng nhiều thì khả 

năng tiếp cận các thông tin đầu vào, đầu ra 

càng lớn. Đây cũng là mạng lưới góp phần 

vào giảm rủi ro trong sản xuất và thông tin 

bất cân xứng trong hoạt động sản xuất của 

hộ. 

Cũng từ bảng 4, sử dụng kết quả của cột 

hệ số hồi quy (β) và cột (Exp(β) = eβ), hình 

thành kịch bản xác xuất thay đổi khi xác suất 

ban đầu lần lượt là 10%, 20%, 30%. 

Đặt P0: xác xuất ban đầu; 

 P1: xác xuất thay đổi. P1 được tín theo 

công thức sau: P1 = (P0 x eβ)/(1 - P0(1 - eβ)) 

Bảng 5. Ước lượng xác suất tiếp cận thị trường 

 
Nguồn: số liệu tính toán của tác giả 

Mạng lưới chính thức: giả sử hộ nuôi thuỷ 

sản có xác suất tiếp cận thị trường ban đầu là 

10%. Khi các yếu tố khác không đổi, nếu số 

tổ chức/hiệp hội mà thành viên trong hộ tham 

gia tăng thêm 01 đơn vị thì xác xuất tiếp cận 

thị trường tăng lên 34,8%. Nếu xác suất ban 

đầu là 20%, xác xuất tiếp cận thị trường là 

54,6% và xác suất ban đầu là 30%, xác xuất 

tiếp cận thị trường là 67,3%. 

Mạng lưới phi chính thức: giả sử hộ nuôi 

thuỷ sản có xác suất tiếp cận thị trường ban 

đầu là 10%. Khi các yếu tố khác không đổi, 

nếu số người có thể giúp đỡ, chia sẻ,…khi hộ 

cần tăng thêm 01 người thì xác xuất tiếp cận 

thị trường tăng lên 51,4%. Nếu xác suất ban 

đầu là 20%, xác xuất tiếp cận thị trường là 

70,4% và xác suất ban đầu là 30%, xác xuất 

tiếp cận thị trường là 80,3%. 

3.3. Sự khác biệt giữa vốn xã hội của nhóm 

hộ nghèo và không nghèo đối với khả năng 

tiếp cận thị trường 
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So sánh sự khác biệt giữa mạng lưới 

chính thức, phi chính thức của hộ nghèo và 

hộ không nghèo, nghiên cứu sẽ sử dụng kiểm 

định giá trị trung bình từng mạng lưới chính 

thức và phi chính thức 

Bảng 6. Sự khác biệt vốn xã hội giữa hộ nghèo và 

không nghèo 

 
Nguồn: số liệu tính toán của tác giả 

Đối với biến Mạng lưới chính thức, trị số 

T = -0,511, giá trị p(2 đuôi) = 0,023 < 0,05, 

bác bỏ giả thuyết H0, chấp nhận giả thuyết 

H1, nghĩa là, có sự khác biệt giữa hộ nghèo 

và hộ không nghèo về số lượng tổ chức/hiệp 

hội mà thành viên trong hộ tham gia với độ 

tin cậy 95%. 

Đối với biến Mạng lưới phi chính thức, trị 

số T = -2,356, giá trị p(2 đuôi)= 0,000 < 

0,01, bác bỏ giả thuyết H0, chấp nhận giả 

thuyết H1, nghĩa là, có sự khác biệt giữa hộ 

nghèo và hộ không nghèo về số người có thể 

giúp đỡ, chia sẻ,…khi hộ cần với độ tin cậy 

99%. 

4. Kết luận và khuyến nghị 

Kết quả nghiên cứu trên có thể khẳng 

định: tuổi, kinh nghiệm, số năm sống tại địa 

phương, trình độ học vấn và 02 biến thuộc 

thành phần của vốn xã hội: mạng lưới chính 

thức và mạng lưới phi chính thức có tác động 

đến khả năng tiếp cận thị trường của hộ nuôi 

thuỷ sản vùng ven biển của tỉnh Bến Tre. 

Trong 6 yếu tố trên duy nhất chỉ có yếu tố 

Tuổi có mối tương quan nghịch với khả năng 

tiếp cận thị trường. Nghiên cứu cũng chỉ ra 

được rằng có sự khác biệt về vốn xã hội của 

nhóm hộ nghèo và hộ không nghèo. Tại địa 

bàn điều tra, hộ không nghèo có nguồn vốn 

xã hội cao hơn hộ nghèo. Từ kết quả nghiên 

cứu này, tác giả đề xuất một số khuyến nghị 

nhằm nâng cao khả năng tiếp cận thị trường 

cho hộ nuôi thủy hải sản thông qua mạng 

lưới xã hội chính thức và phi chính thức của 

hộ như sau: 

 Đối với mạng lưới chính thức: 

Về phía chính quyền địa phương: 

Cập nhật những thông tin về chính sách 

mới cần thiết về vốn vay từ các tổ chức tín 

dụng: tín dụng chính thức, bán chính thức; 

cập nhật kịp thời thông tin cần thiết thị 

trường đầu vào và đầu ra: nguồn nước, thời 

tiết khí hậu, các nguồn con giống, thức ăn và 

hóa chất có chất lượng,...để kịp thời phổ biến 

đến hộ trong các buổi họp Tổ dân phố, Hội 

khuyến nông, Tổ chức hội đoàn,… tránh để 

rủi ro thị trường xảy ra đáng tiếc.  

Hỗ trợ Hội khuyến nông tổ chức các khóa 

học hàng tháng nhằm bồi dưỡng và thông tin 

kiến thức nuôi cho hộ trên địa bàn mà đặc 

biệt là hộ nghèo. 

Thành lập thêm các hội, có thể là Hội 

người nuôi trồng thủy sản để có những hoạt 

động liên kết với những tổ chức như các 

công ty con giống, thức ăn,…hay các viện, 

trường để thành lập các câu lạc bộ sản xuất. 

Trong đó, cần chú trọng đến các lợi ích thực 

tế để thu hút sự quan tâm và tham gia của hộ 

nghèo. 

Về phía hộ nuôi thủy sản:  

Tăng cường tham gia định kỳ vào các 

buổi họp Tổ dân phố, Tổ chức hội đoàn thể, 

Ban quản lý khu nuôi và Hội khuyến nông. 

Sự hưởng ứng tham gia nhiệt tình của hộ sẽ 

giúp các tổ chức/ban/hội vững mạnh, từ đó 

vai trò của các tổ chức/ban/hội trong việc hỗ 

trợ các hộ sẽ càng nhiều hơn, việc cung cấp 

thông tin hữu ít về thị trường đầu vào và đầu 

ra cũng như các chính sách mới sẽ càng 

thuận lợi hơn.  

 Đối với mạng lưới phi chính thức: 

Về phía chính quyền địa phương: 

Khuyến khích và tăng cường phối hợp với 

các đại lý cung cấp con giống, thức ăn,… tổ 
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chức chương trình tập huấn kiến thức nông 

nghiệp cho hộ, bao gồm các kỹ thuật nuôi, kỹ 

thuật phòng bệnh và phổ biến về thông tin thị 

trường. 

Hỗ trợ các hệ thống tín dụng chính thức 

và bán chính thức đến với từng hộ gia đình, 

đặc biệt là ưu tiên những tổ chức tín dụng có 

chính sách ưu đãi cho các hộ nghèo.  

Cung cấp thông tin, cập nhật kịp thời cho 

hộ nuôi các đại lý cung cấp con giống, thuốc 

– hóa chất và thức ăn có uy tín đã được các 

cơ quan chức năng cấp phép hoạt động. Đặc 

biệt là chú trọng giới thiệu thương lái lớn có 

uy tín đến hộ nuôi nhằm hạn chế trình trạng 

bị ép giá. 

Giới thiệu rộng rãi hộ có được lợi nhuận 

trong các vụ nuôi trước đó để làm mô hình 

mẫu cho các hộ trong vùng học tập làm theo. 

Về phía hộ nuôi thủy sản: 

Tích cực tham gia vào các buổi giới thiệu 

sản phẩm cũng như các buổi giới thiệu về kỹ 

thuật mới của đại lý các cấp để kịp thời ứng 

dụng vào hoạt động sản xuất. 

Tăng cường tiếp xúc với các hộ trúng ở 

các vụ mùa trước để học hỏi kinh nghiêm. 

Mặc khác, thường xuyên liên hệ với các hộ 

cùng nghề để kịp thời nắm bắt được thông tin 

thị trường đầu vào và đầu ra. 

Thực hiện liên kết sản xuất theo: (1) liên 

kết ngang giữa các nhóm hộ cùng nghề theo 

hình thức tổ hợp tác, hợp tác xã sẽ góp phần 

nhận được chia sẻ kinh nghiệm, kỹ thuật sản 

xuất, nguồn vốn; (2) liên kết dọc sẽ giúp 

nông hộ nhận được sự cam kết thương mại 

trong cung ứng nguyên vật liệu đầu vào và 

đảm bảo đầu ra ổn định. 
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