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C¸c ph−¬ng ph¸p ph©n tÝch chÝnh s¸ch ®èi víi s¶n xuÊt, nhËp khÈu 
vμ tiªu thô ph©n bãn trong ®iÒu kiÖn héi nhËp kinh tÕ  
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TÓM TẮT 
Phân hóa học là loại đầu vào quan trọng của sản xuất trồng trọt, đặc biệt là sản xuất lúa. Quyết 

định về khối lượng phân bón sử dụng của các hộ nông dân phụ thuộc vào nhiều yếu tố như giá phân 
bón, thời gian phân phối vận chuyển phân bón đến nông trại, giá của sản phẩm đầu ra. Người nông 
dân sẽ sử dụng nhiều phân bón khi giá trị sản phẩm biên của từng đầu vào lớn hơn giá của đơn vị 
đầu vào đó. Mỗi quốc gia sẽ quyết định sản xuất loại phân bón nào khi có lợi thế so sánh về sản xuất 
loại phân bón đó, ngược lại nên nhập khẩu để tiết kiệm nguồn lực trong nước cho các hoạt động sản 
xuất khác. Việt Nam là một nước nông nghiệp, do vậy chính sách đối với ngành sản xuất phân bón 
đóng vai trò vô cùng quan trọng trong điều tiết phúc lợi xã hội giữa người nông dân, người sản xuất, 
nhập khẩu và phân phối phân bón. Sử dụng mô hình dự trữ đệm, Chính phủ có thể điều tiết một cách 
hiệu quả giá phân bón về mức giá thích hợp mọi người có thể chấp nhận được.  

Từ khoá: Chính sách, chi phí nguồn lực trong nước, lợi thế so sánh, mô hình dự trữ đệm, phân 
bón, sản xuất. 

SUMMARY 
Fertilizer is an important input for crop production, especially for rice. The farmer’s decision on 

volume of fertilizer utilization depend on many factors such as price of fertilizers, time of delivery to 
the farm, price of products. The farmers will use more fertilizer when value of marginal product of 
each input not less than price of that input. The country will produce fertilizer when having 
comparative advantage in producing that input, otherwise import from abroad to save the domestic 
resources for other production activities. Since Vietnam is an agricultural production country, then 
fertilizer policy plays an important role in regulating social welfare among farmers, fertilizer producers 
as well as fertilizer importers and distributors. Using buffer stock model, the government can 
effectively adjust the actual fertilizer price into designed level of price. 

Key words: Buffer stock model, comparative advantage, domestic resource cost, fertilizer, policy, 
production.  

1. §ÆT VÊN §Ò 

ViÖt Nam lμ mét n−íc n«ng nghiÖp víi 
hai ngμnh s¶n xuÊt chñ yÕu lμ trång trät vμ 
ch¨n nu«i. S¶n xuÊt n«ng nghiÖp n−íc ta ®· 

®¹t ®−îc nh÷ng thμnh tÝch ®¸ng kÓ tõ sau 
khi thùc hiÖn chÝnh s¸ch ®æi míi. S¶n l−îng 
c¸c lo¹i n«ng s¶n phÈm ngμy cμng t¨ng lªn 
kh«ng nh÷ng ®¸p øng ®ñ nhu cÇu tiªu dïng 
trong n−íc mμ cßn xuÊt khÈu mét khèi l−îng 



Nguyễn Tuấn Sơn    

91 

lín ra thÞ tr−êng thÕ giíi. Nh÷ng thμnh tÝch 
trªn cña ngμnh n«ng nghiÖp cã sù ®ãng gãp 
®¸ng kÓ cña c¸c nhμ m¸y s¶n xuÊt ph©n bãn, 
cña m¹ng l−íi cung øng ph©n bãn vËt t− 
n«ng nghiÖp vμ cña hiÖp héi ph©n bãn ViÖt 
Nam. 

Thùc tÕ s¶n xuÊt cña c¸c n−íc trªn thÕ 
giíi vμ trong khu vùc ®· kh¼ng ®Þnh r»ng xu 
h−íng vμ tèc ®é t¨ng tr−ëng cña viÖc sö 
dông ph©n hãa häc trong s¶n xuÊt n«ng 
nghiÖp phô thuéc vμo sù ph¸t triÓn cña hÖ 
thèng nghiªn cøu khoa häc vμ dÞch vô 
khuyÕn n«ng, dÞch vô tÝn dông n«ng nghiÖp 
vμ hÖ thèng cung øng vËt t− n«ng nghiÖp. Do 
vËy, ®Ó kÝch cÇu sö dông c¸c lo¹i ph©n hãa 
häc nh»m t¨ng n¨ng suÊt vμ s¶n l−îng c¸c 
lo¹i c©y trång th× cÇn ph¶i cã c¸c chÝnh s¸ch 
®ång bé t¸c ®éng ®Õn tÊt c¶ c¸c yÕu tè trong 
hÖ thèng nªu trªn (Balisacan, 1990). 

Ngμnh c«ng nghiÖp s¶n xuÊt ph©n hãa 
häc cña n−íc ta ®· ®−îc h×nh thμnh vμ ph¸t 
triÓn sau khi miÒn B¾c hoμn toμn gi¶i 
phãng vμ tiÕn hμnh x©y dùng chñ nghÜa x· 
héi. Tuy nhiªn, do nhu cÇu sö dông ph©n 
hãa häc trong s¶n xuÊt n«ng nghiÖp ngμy 
cμng t¨ng lªn nªn hμng n¨m n−íc ta vÉn 
ph¶i nhËp khÈu mét khèi l−îng lín c¸c lo¹i 
ph©n hãa häc. ViÖc nhËp khÈu ph©n bãn 
ph¶i sö dông mét khèi l−îng lín ngo¹i tÖ, 
ngoμi ra sÏ rÊt khã chñ ®éng ®¸p øng nhu 
cÇu s¶n xuÊt ®Æc biÖt lμ trong ®iÒu kiÖn diÔn 
biÕn phøc t¹p cña gi¸ c¶ thÞ tr−êng thÕ giíi 
trong ®iÒu kiÖn hiÖn nay. Ph¸t triÓn ngμnh 
c«ng nghiÖp s¶n xuÊt ph©n hãa häc trong 
n−íc sÏ cã nhiÒu t¸c dông thiÕt thùc ®èi víi 
nÒn kinh tÕ: 

(i) Thø nhÊt, cung cÊp mét c¸ch chñ 
®éng, kÞp thêi c¸c lo¹i ph©n bãn ®¸p øng nhu 
cÇu s¶n xuÊt n«ng nghiÖp trong n−íc; 

(ii) Thø hai, tr¸nh ®−îc c¸c diÔn biÕn 
xÊu cña gi¸ c¶ vμ c¸c ®iÒu kiÖn kh¸c cña thÞ 
tr−êng quèc tÕ; 

(iii) Thø ba, tiÕt kiÖm ®−îc nguån ngo¹i 
tÖ ®¸p øng cho c¸c nhu cÇu kh¸c cña nÒn 
kinh tÕ. 

(iv) Thø t−, t¹o c«ng ¨n viÖc lμm vμ thóc 
®Èy qu¸ tr×nh CNH-H§H nÒn kinh tÕ quèc 
d©n. 

C©u hái ®Æt ra lμ n−íc ta nªn tËp trung 
−u tiªn ph¸t triÓn ngμnh c«ng nghiÖp s¶n 
xuÊt ph©n bãn néi ®Þa hay nhËp khÈu? 
Nh÷ng chÝnh s¸ch nμo cÇn ¸p dông ®Ó ®¸p 
øng ®−îc yªu cÇu cña s¶n xuÊt n«ng nghiÖp, 
b×nh æn gi¸ c¶ thÞ tr−êng c¸c lo¹i ph©n bãn 
trong ®iÒu kiÖn hiÖn nay? 

Nghiªn cøu nμy nh»m cung cÊp c¸c 
ph−¬ng ph¸p ®Ó ph©n tÝch chÝnh s¸ch ph©n 
bãn hiÖn thêi cña n−íc ta tõ ®ã ®Ò xuÊt sö 
dông m« h×nh dù tr÷ ®Öm nh»m b×nh æn gi¸ 
c¶ ®¶m b¶o hμi hoμ lîi Ých cña ng−êi s¶n 
xuÊt vμ sö dông ph©n bãn. 

2. PH¦¥NG PH¸P NGHI£N CøU 
Nghiªn cøu nμy sö dông c¸c tμi liÖu thø 

cÊp ®Ó thu thËp th«ng tin vÒ c¸c ph−¬ng 
ph¸p ph©n tÝch, ®¸nh gi¸ chÝnh s¸ch ®èi víi 
s¶n xuÊt vμ tiªu thô c¸c lo¹i s¶n phÈm nãi 
chung, ph©n bãn nãi riªng trªn thÕ giíi vμ 
ViÖt Nam. 

Ngoμi ra, chóng t«i sö dông c¸c ph−¬ng 
ph¸p ph©n tÝch hÖ sè b¶o hé danh nghÜa, 
thuÕ ngÇm, ph©n tÝch marketing vμ m« h×nh 
dù tr÷ ®Öm ®Ó ®¸nh gi¸ t¸c ®éng cña c¸c 
chÝnh s¸ch ®èi víi viÖc s¶n xuÊt vμ sö dông 
ph©n bãn phôc vô s¶n xuÊt n«ng nghiÖp. 

3. KÕT QU¶ NGHI£N CøU 

3.1. Ph©n tÝch c¸c chÝnh s¸ch ®èi víi s¶n 
        xuÊt vμ sö dông ph©n hãa häc ë ViÖt 
        Nam 

ChÝnh s¸ch ®èi víi s¶n xuÊt vμ sö dông 
ph©n hãa häc trong s¶n xuÊt n«ng nghiÖp 
nh»m lμm hμi hßa cïng mét lóc hai môc tiªu 
cã vÎ tr¸i ng−îc nhau lμ cung cÊp c¸c lo¹i 
ph©n hãa häc víi gi¸ rÎ cho ng−êi sö dông 
ph©n bãn ®ång thêi khuyÕn khÝch (b¶o hé) 
nh÷ng ng−êi s¶n xuÊt ph©n bãn trong n−íc 
(Balisacan, 1990).  
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Môc tiªu thø nhÊt nh»m lμm gi¶m chi 
phÝ s¶n xuÊt, t¨ng n¨ng suÊt s¶n l−îng c©y 
trång, t¨ng thu nhËp cho hé n«ng d©n vμ lμm 
gi¶m gi¸ b¸n c¸c lo¹i n«ng s¶n. Môc tiªu thø 
hai nh»m lμm khuyÕn khÝch c¸c nhμ s¶n 
xuÊt ph©n bãn trong n−íc, ®Èy m¹nh sù ph¸t 
triÓn cña ngμnh c«ng nghiÖp s¶n xuÊt ph©n 
bãn tiÕn tíi s¶n xuÊt ®¸p øng ®ñ nhu cÇu 
ph©n bãn cho s¶n xuÊt n«ng nghiÖp. 

ViÖc ph©n tÝch ¶nh h−ëng cña c¸c chÝnh 
s¸ch ®èi víi ngμnh c«ng nghiÖp s¶n xuÊt 
ph©n bãn phôc vô s¶n xuÊt n«ng nghiÖp cã 
thÓ ®øng trªn quan ®iÓm cña ng−êi sö dông 
ph©n bãn (n«ng d©n), hoÆc ®øng trªn quan 
®iÓm cña ng−êi s¶n xuÊt ph©n bãn (c¸c nhμ 
m¸y), hoÆc ®øng trªn quan ®iÓm sö dông 
nguån lùc quèc gia ®Ó s¶n xuÊt c¸c s¶n 
phÈm thay thÕ nhËp khÈu (Balisacan, 
1990). 

3.1.1. Thø nhÊt: Trªn quan ®iÓm cña ng−êi 
          sö dông ph©n bãn (n«ng d©n) 

C©u hái ®Æt ra lμ c¸c chÝnh s¸ch hiÖn 
hμnh cña Nhμ n−íc cã t¸c ®éng nh− thÕ nμo 
®èi víi ng−êi sö dông ph©n bãn? 

§Ó tr¶ lêi c©u hái nμy ta sö dông kh¸i 
niÖm thuÕ ngÇm (Implicit tariff – IT) ®Ó 
l−îng hãa ¶nh h−ëng cña c¸c chÝnh s¸ch ®èi 
víi ng−êi sö dông ph©n bãn. 

ThuÕ ngÇm (IT) ®o sù chªnh lÖch gi÷a 
gi¸ mua thùc tÕ cña ng−êi n«ng d©n (Pd) víi 
gi¸ nhËp khÈu t−¬ng ®−¬ng (Pb) t¹i mét 
®iÓm trªn kªnh marketing.  

                         Pid 

                         ITi  = ( ___________  - 1) * 100 
        Pib 

Trong ®ã:  

Pid lμ gi¸ trong n−íc ®èi víi lo¹i ph©n 
             bãn i. 

Pib lμ gi¸ nhËp khÈu t−¬ng ®−¬ng ®èi víi 
             lo¹i ph©n bãn i (tÝnh theo ®ång néi tÖ 
             t¹i tû gi¸ hèi ®o¸i chÝnh thøc). 

Pi d vμ Pi b ®−îc tÝnh t¹i cïng mét ®iÓm 
             trªn kªnh marketing. 

Gi¸ nhËp khÈu t−¬ng ®−¬ng chÝnh lμ chi 
phÝ c¬ héi cña s¶n xuÊt ph©n bãn, tøc lμ gi¸ 
mμ ng−êi n«ng d©n sÏ tr¶ nÕu nh− kh«ng cã 
sù can thiÖp cña c¸c chÝnh s¸ch cña Nhμ 
n−íc (gi¸ khi tù do hãa th−¬ng m¹i). 

NÕu ITi  < 0 th× ta kÕt luËn c¸c chÝnh 
s¸ch cña Nhμ n−íc ®· b¶o hé n«ng d©n;  

NÕu ITi  > 0 th× ta kÕt luËn c¸c chÝnh 
s¸ch cña Nhμ n−íc kh«ng b¶o hé n«ng d©n.  

Dùa vμo kÕt qu¶ tÝnh to¸n c¸c trÞ sè cña 
chØ tiªu thuÕ ngÇm ®Ó rót ra c¸c kÕt luËn 
xem c¸c chÝnh s¸ch hiÖn hμnh cña Nhμ n−íc 
(thuÕ, h¹n ng¹ch nhËp khÈu, qui c¸ch s¶n 
phÈm, thuÕ gi¸ trÞ gia t¨ng …) cã khuyÕn 
khÝch ng−êi n«ng d©n trong viÖc sö dông 
ph©n bãn hay kh«ng. KÕt qu¶ cña viÖc ph©n 
tÝch sÏ gióp ChÝnh phñ xem xÐt ®¸nh gi¸, 
thay ®æi, bæ sung c¸c chÝnh s¸ch ®· ban 
hμnh nh»m ®−a c¸c lo¹i ph©n bãn ®Õn tay 
nguêi n«ng d©n víi møc gi¸ hîp lý. 

3.1.2. Thø hai: Trªn quan ®iÓm cña ng−êi  
           s¶n xuÊt ph©n bãn (nhμ m¸y) 

C©u hái ®Æt ra lμ c¸c chÝnh s¸ch hiÖn 
hμnh cña Nhμ n−íc cã khuyÕn khÝch (b¶o hé) 
ng−êi s¶n xuÊt ph©n bãn hay kh«ng? 

§Ó tr¶ lêi c©u hái nμy ta sö dông kh¸i 
niÖm (i) Tû lÖ b¶o hé danh nghÜa (Norminal 
protection rate NPR) vμ (ii) ThuÕ ngÇm ®èi 
víi c¸c lo¹i ®Çu vμo sö dông ®Ó s¶n xuÊt 
tõng lo¹i ph©n bãn nh»m l−îng hãa ¶nh 
h−ëng cña c¸c chÝnh s¸ch cña Nhμ n−íc ®èi 
víi ng−êi s¶n xuÊt ph©n bãn. 

(i) Tû lÖ b¶o hé danh nghÜa ®èi víi ng−êi 
s¶n xuÊt ph©n bãn ®−îc tÝnh nh− sau:  

                              S 
         NPR i  =  ITi  +  ( _______  )  x  100  
                            Pi 

b          
Trong ®ã:  
ITi lμ thuÕ ngÇm ®èi víi lo¹i ph©n bãn i. 
S lμ trî gi¸ trùc tiÕp (tiÒn mÆt) cho 1 ®¬n 

             vÞ lo¹i ph©n bãn i. 
Pib lμ gi¸ nhËp khÈu t−¬ng ®−¬ng ®èi víi 

             lo¹i ph©n bãn thø i (tÝnh theo ®ång 
             néi tÖ t¹i tû gi¸ hèi ®o¸i chÝnh thøc). 
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NÕu NPRi > 0 th× ta kÕt luËn c¸c chÝnh 
s¸ch cña Nhμ n−íc ®· b¶o hé cho ng−êi s¶n 
xuÊt ph©n bãn trong n−íc (khuyÕn khÝch 
ng−êi s¶n xuÊt ph©n bãn). 

NÕu NPRi < 0 th× ta kÕt luËn c¸c chÝnh 
s¸ch cña Nhμ n−íc kh«ng b¶o hé ng−êi s¶n 
xuÊt ph©n bãn trong n−íc (kh«ng khuyÕn 
khÝch ng−êi s¶n xuÊt ph©n bãn). 

Trong tr−êng hîp kh«ng cã trî gi¸ trùc 
tiÕp cho c¸c nhμ m¸y s¶n xuÊt ph©n bãn th× 
tû lÖ b¶o hé danh nghÜa b»ng møc thuÕ 
ngÇm mμ ng−êi n«ng d©n ph¶i chÞu.   

(ii) ThuÕ ngÇm (IT) ®èi víi c¸c lo¹i 
nguyªn liÖu sö dông ®Ó s¶n xuÊt c¸c lo¹i 
ph©n hãa häc 

Trong nhiÒu tr−êng hîp, chóng ta võa 
sö dông nguyªn liÖu  trong n−íc võa nhËp 
khÈu nguyªn liÖu ®Ó s¶n xuÊt c¸c lo¹i ph©n 
bãn, thuÕ ngÇm ®èi víi c¸c nguyªn liÖu ®−îc 
tÝnh nh− sau: 

                           Pjd 

                             ITj  = ( ___________  - 1) * 100 
          Pj b 

Trong ®ã:   
Pjd lμ gi¸ trong n−íc ®èi víi nguyªn liÖu 

              j sö dông ®Ó s¶n xuÊt lo¹i ph©n thø  i. 
Pjb lμ gi¸ nhËp khÈu ®èi víi nguyªn liÖu j 

              ®Ó s¶n xuÊt lo¹i ph©n bãn thø i (tÝnh  
              theo ®ång néi tÖ t¹i tû gi¸ hèi ®o¸i 
              chÝnh thøc). 

Pjd vμ Pjb ®−îc tÝnh t¹i cïng mét ®iÓm 
             trªn kªnh marketing. 

NÕu ITj <0 th× ta kÕt luËn c¸c chÝnh 
s¸ch cña Nhμ n−íc ®· b¶o hé ng−êi s¶n xuÊt 
ph©n bãn trong n−íc (khuyÕn khÝch ng−êi 
s¶n xuÊt ph©n bãn). 

NÕu ITj >0 th× ta kÕt luËn c¸c chÝnh 
s¸ch cña Nhμ n−íc kh«ng b¶o hé ng−êi s¶n 
xuÊt ph©n bãn trong n−íc (kh«ng khuyÕn 
khÝch ng−êi s¶n xuÊt ph©n bãn). 

Dùa vμo kÕt qu¶ tÝnh to¸n c¸c trÞ sè cña 
chØ tiªu tû lÖ b¶o hé danh nghÜa vμ thuÕ 
ngÇm ®èi víi c¸c lo¹i ®Çu vμo sö dông s¶n 
xuÊt ph©n bãn ®Ó rót ra c¸c kÕt luËn xem c¸c 
chÝnh s¸ch hiÖn hμnh cña Nhμ n−íc (thuÕ, 
h¹n ng¹ch nhËp khÈu, qui c¸ch s¶n phÈm, 

thuÕ gi¸ trÞ gia t¨ng, trî gi¸ s¶n phÈm …) cã 
khuyÕn khÝch ng−êi s¶n xuÊt ph©n bãn hay 
kh«ng. KÕt qu¶ cña viÖc ph©n tÝch sÏ gióp 
ChÝnh phñ xem xÐt ®¸nh gi¸, thay ®æi, bæ 
sung c¸c chÝnh s¸ch ®· ban hμnh nh»m ph¸t 
triÓn ngμnh s¶n xuÊt ph©n bãn ®¸p øng nhu 
cÇu sö dông cña n«ng d©n. 

3.1.3. Thø ba: Trªn quan ®iÓm sö dông nguån  
           lùc quèc gia 

Nguån lùc cña mçi quèc gia ®Òu cã giíi 
h¹n vμ khan hiÕm. NÕu nguån lùc ®−îc sö 
dông ®Ó s¶n xuÊt s¶n phÈm nμy sÏ ¶nh 
h−ëng ®Õn viÖc s¶n xuÊt s¶n phÈm kh¸c. Do 
vËy mçi quèc gia sÏ lùa chän s¶n xuÊt nh÷ng 
s¶n phÈm nμo cã lîi thÕ so s¸nh vμ lîi thÕ 
c¹nh tranh cao nhÊt vμ trao ®æi víi c¸c quèc 
gia kh¸c th«ng qua th−¬ng m¹i quèc tÕ. Lîi 
thÕ so s¸nh cña s¶n xuÊt c¸c lo¹i ph©n bãn 
®−îc ®¸nh gi¸ bëi th−íc ®o lîi nhuËn x· héi 
vμ ®−îc tÝnh b»ng hÖ sè chi phÝ nguån lùc 
(Resource cost ratio – RCR) tøc lμ tû sè gi÷a 
chØ tiªu chi phÝ c¸c nguån lùc trong n−íc 
(Domestic resource cost - DRC) víi gi¸ bãng 
cña tû gi¸ hèi ®o¸i (Shadow exchange rate - 
SER).  

ChØ tiªu DRC lμ th−íc ®o gi¸ trÞ cña c¸c 
nguån lùc trong n−íc cÇn thiÕt ®Ó t¹o ra 
®−îc mét ®ång ngo¹i tÖ th«ng qua xuÊt khÈu 
hoÆc tiÕt kiÖm ®−îc mét ®ång ngo¹i tÖ th«ng 
qua s¶n xuÊt hμng thay thÕ nhËp khÈu. §èi 
víi n−íc ta, chØ tiªu DRC ph¶n ¸nh hiÖu qu¶ 
cña viÖc sö dông c¸c nguån lùc trong n−íc ®Ó 
s¶n xuÊt c¸c lo¹i ph©n bãn nh»m tiÕt kiÖm 
ngo¹i tÖ th«ng qua s¶n xuÊt trong n−íc thay 
thÕ nhËp khÈu. 

Chi phÝ c¸c nguån lùc trong n−íc (DRC) 
®−îc tÝnh nh− sau: 

DRCi  =  j k 1
b b

aijSj

(1/OER)*(Pi aijPj )
= +

−

∑
∑

 

Trong ®ã:  

aij (j = k+1 ®Õn n) lμ khèi l−îng c¸c ®Çu 
             vμo trong n−íc dïng ®Ó s¶n xuÊt 1 
             ®¬n vÞ ph©n bãn i;  
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Sj lμ gi¸ x· héi cña c¸c ®Çu vμo trong 
                 n−íc nãi trªn;  

OER (offical exchange rate) lμ tû gi¸ hèi 
                 ®o¸i chÝnh thøc;  

Pib lμ gi¸ quèc tÕ cña 1 ®¬n vÞ ph©n bãn 
                i (tÝnh b»ng ®ång néi tÖ);  

aij (j =1 ®Õn k) lμ khèi l−îng c¸c lo¹i ®Çu 
               vμo nhËp khÈu sö dông ®Ó s¶n xuÊt 
               1 ®¬n vÞ ph©n bãn i;      

Pjb lμ gi¸ nhËp khÈu cña c¸c ®Çu vμo nãi 
               trªn (tÝnh b»ng ®ång néi tÖ). 

Sau khi tÝnh ®−îc DRC, so s¸nh chØ sè 
nμy víi gi¸ bãng cña tû gi¸ hèi ®o¸i (SER) ®Ó 
tÝnh chØ sè chi phÝ nguån lùc (resource cost 
ratio – RCR). 

                 RCR = DRCi / SER 

Trong ®ã: 

SER = OER * (1 + FX Premium); 
SER lμ gi¸ bãng cña tû gi¸ hèi ®o¸i 

(th«ng th−êng cao h¬n tû gi¸ hèi ®o¸i chÝnh 
thøc, OER, kho¶ng 20% ë c¸c n−íc ®ang 
ph¸t triÓn theo Ng©n hμng ThÕ giíi). 

NÕu DRCi / SER <1 kÕt luËn s¶n xuÊt 
lo¹i ph©n bãn i cã lîi thÕ so s¸nh,  

NÕu DRCi / SER > 1 kÕt luËn s¶n xuÊt 
lo¹i ph©n bãn i kh«ng cã lîi thÕ so s¸nh. 

Dùa vμo viÖc tÝnh to¸n ph©n tÝch hÖ sè 
chi phÝ nguån lùc ®Ó x¸c ®Þnh xem viÖc s¶n 
xuÊt c¸c lo¹i ph©n bãn trong n−íc cã mang 
l¹i hiÖu qu¶ kinh tÕ hay kh«ng. Tõ ®ã cã kÕ 
ho¹ch vμ chiÕn l−îc dμi h¹n còng nh− c¸c 
b−íc ®i thÝch hîp nh»m ph¸t triÓn ngμnh 
c«ng nghiÖp s¶n xuÊt ph©n bãn trong n−íc. 

Sö dông ph−¬ng ph¸p ph©n tÝch Marketing 
®Ó x¸c ®Þnh c¸c kªnh ph©n phèi c¸c lo¹i ph©n 
bãn chñ yÕu tõ ng−êi s¶n xuÊt (hoÆc nhËp 
khÈu) ®Õn ng−êi sö dông. TiÕn hμnh thu 
thËp c¸c chi phÝ cã liªn quan vμ gi¸ b¸n qua 
tõng kh©u trung gian ®Ó tÝnh hiÖu qu¶ cña 
tõng t¸c nh©n. CÇn ph©n tÝch vai trß cña c¸c 
t¸c nh©n trong tõng kªnh ph©n phèi, nh÷ng 
khã kh¨n mμ hä gÆp ph¶i cÇn ®−îc th¸o gì, 
tõ ®ã ®Ò xuÊt c¸c chÝnh s¸ch vμ gi¶i ph¸p cô 
thÓ thÝch hîp nh»m lμm cho hÖ thèng 

marketing ph©n phèi vËt t− n«ng nghiÖp 
ho¹t ®éng mét c¸ch cã hiÖu qu¶. 

Dù b¸o chÝnh x¸c nhu cÇu c¸c lo¹i ph©n 
bãn cho tõng vô s¶n xuÊt ®Ó tõ ®ã cã kÕ 
ho¹ch s¶n xuÊt, nhËp khÈu ®¸p øng kÞp thêi 
cã hiÖu qu¶ phôc vô s¶n xuÊt n«ng nghiÖp. 
Dù b¸o chÝnh x¸c nhu cÇu ph©n bãn c¸c lo¹i 
lμ mét viÖc hÕt søc khã kh¨n, bëi ph©n bãn 
lμ lo¹i vËt t− chñ yÕu vμ chiÕm tû träng lín 
trong chi phÝ s¶n xuÊt c¸c lo¹i c©y trång. 
Nhu cÇu sö dông tõng lo¹i ph©n bãn phô 
thuéc vμo rÊt nhiÒu yÕu tè kinh tÕ-kü thuËt 
nh− gi¸ hiÖn hμnh cña tõng lo¹i ph©n bãn vμ 
gi¸ cña c¸c lo¹i ph©n bãn thay thÕ, gi¸ cña 
s¶n phÈm, tæng diÖn tÝch gieo trång c¸c lo¹i 
c©y trång trong vô tíi hoÆc n¨m tíi, diÔn 
biÕn cña ®iÒu kiÖn thêi tiÕt khÝ hËu, viÖc ¸p 
dông c¸c tiÕn bé kü thuËt canh t¸c ®Æc biÖt 
lμ c¸c gièng míi, v.v...  

Mét trong nh÷ng yÕu tè hÕt søc quan 
träng ¶nh h−ëng ®Õn tæng l−îng cÇu vÒ ph©n 
bãn lμ gi¸ cña n«ng s¶n phÈm. Tuy nhiªn 
khi ra quyÕt ®Þnh s¶n xuÊt (trång c©y g×, 
diÖn tÝch bao nhiªu, møc ®Çu t− ph©n bãn 
cho 1 ®¬n vÞ diÖn tÝch, vv) th× ng−êi n«ng d©n 
ch−a biÕt tr−íc gi¸ cña n«ng s¶n phÈm mμ 
hä s¶n xuÊt, v× vËy hä c¨n cø vμo diÔn biÕn 
gi¸ cña s¶n phÈm ë c¸c n¨m tr−íc ®Ó dù b¸o 
(sö dông m« h×nh dù b¸o trÔ). Do vËy nÕu gi¸ 
cña s¶n phÈm t−¬ng ®èi æn ®Þnh hoÆc cã xu 
h−íng t¨ng ®Òu ®Æn qua c¸c n¨m sÏ t¨ng 
tÝnh chÝnh x¸c cña viÖc dù b¸o nhu cÇu sö 
dông ph©n bãn (Balisacan, 1990). 

Dù b¸o thiÕu chÝnh x¸c cã thÓ sÏ dÉn ®Õn 
thiÕu ph©n bãn nghiªm träng vμ g©y ra c¬n 
sèt gi¸ c¶ khi mïa vô ®Õn (do nhiÒu lo¹i ph©n 
bãn ph¶i nhËp khÈu víi khèi l−îng lín). V× tõ 
khi ®Æt hμng nhËp ®Õn khi cã hμng b¸n ra 
trªn thÞ tr−êng ®ßi hái mét kho¶ng thêi gian 
kh¸ dμi, do vËy khi biÕt thiÕu hôt míi lμm 
thñ tôc nhËp hμng th× sÏ kh«ng cã t¸c dông 
phôc vô s¶n xuÊt trong mïa vô ®ã. Trong 
tr−êng hîp nμy, ng−êi n«ng d©n lμ ng−êi chÞu 
thiÖt thßi tr−íc tiªn vμ nhiÒu nhÊt, cßn trªn 
ph−¬ng diÖn quèc gia th× c¶ x· héi còng chÞu 
thiÖt thßi tæn thÊt. 
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Tæng cÇu vÒ s¶n phÈm 
                       (hμng hãa) 

                  Gi¸ s¶n phÈm (P)              Møc gi¸ thÝch hîp (P*)
                    (Actual price)                     (Designed level of price) 
       Tæng cung vÒ s¶n phÈm  
           (hμng hãa) 

 

S¬ ®å x¸c ®Þnh gi¸ s¶n phÈm (Lantican, 1989) 

Dù b¸o thiÕu chÝnh x¸c còng cã thÓ dÉn 
®Õn s¶n xuÊt trong n−íc vμ nhËp khÈu qu¸ 
nhiÒu g©y ra hiÖn t−îng d− thõa. Trong 
tr−êng hîp nμy buéc ph¶i b¸n víi gi¸ thÊp 
lμm thiÖt h¹i cho ng−êi s¶n xuÊt vμ nhËp 
khÈu ph©n bãn hoÆc lμ ph¶i dù tr÷ cho vô 
sau võa tèn kÐm võa gi¶m chÊt l−îng vμ hao 
hôt. §iÒu nμy kh«ng nh÷ng lμm thiÖt h¹i 
cho ng−êi s¶n xuÊt vμ nhËp khÈu ph©n bãn 
mμ còng lμm thiÖt h¹i cho c¶ x· héi. 

3.2. Ph©n tÝch m« h×nh dù tr÷ ®Öm ®èi 
        víi s¶n xuÊt vμ sö dông ph©n hãa 
       häc ë ViÖt Nam 

§èi víi c¸c lo¹i n«ng s¶n phÈm dÔ b¶o 
qu¶n nh− lóa, ng« hoÆc ®èi víi mét sè lo¹i 
ph©n bãn chñ yÕu cã tÇm quang träng chiÕn 
l−îc ®èi víi s¶n xuÊt n«ng nghiÖp, ®Ó kh¾c 
phôc t×nh tr¹ng d− thõa nh»m b×nh æn gi¸ 
c¶, chñ ®éng trong s¶n xuÊt vμ tiªu dïng 
mang l¹i lîi Ých cho toμn x· héi theo chóng 
t«i cÇn thiÕt ph¶i sö dông m« h×nh dù tr÷ 
®Öm (Buffer stock).  

Quan hÖ cung - cÇu vÒ s¶n phÈm trªn 
thÞ tr−êng quyÕt ®Þnh gi¸ c¶ s¶n phÈm. Tuy 
nhiªn, ®Ó ®¶m b¶o lîi Ých cho toμn x· héi, 
Nhμ n−íc vÉn cã thÓ can thiÖp b»ng c¸ch x¸c 
®Þnh mét møc gi¸ hîp lý ®¶m b¶o ®iÒu hoμ 
lîi Ých cho mäi thμnh viªn trong x· héi 
(designed level of price – P*) theo s¬ ®å cña  
Lantican (1989). 

Møc gi¸ thÝch hîp P* lμ møc gi¸ do 
ChÝnh phñ quyÕt ®Þnh dùa vμo chi phÝ s¶n 
xuÊt (nhËp khÈu) vμ møc lîi nhuËn hîp lý 
cho ng−êi s¶n xuÊt (nhËp khÈu). Khi møc gi¸ 
thùc tÕ cña s¶n phÈm thÊp h¬n hoÆc cao h¬n 
møc gi¸ hîp lý P* th× Nhμ n−íc sÏ can thiÖp: 

- NÕu møc gi¸ thùc tÕ P thÊp h¬n møc 
gi¸ thÝch hîp P* (P < P*) nghÜa lμ chóng ta 
®ang ë vμo tr¹ng th¸i cung v−ît qu¸ cÇu (d− 
cung). Trong tr−êng hîp nμy Nhμ n−íc ph¶i 
can thiÖp b»ng c¸ch mua l−îng s¶n phÈm d− 
thõa cho n«ng d©n hoÆc dù tr÷ l−îng ph©n 
bãn d− thõa vμo kho Nhμ n−íc. 

- NÕu møc gi¸ thùc tÕ P cao h¬n møc gi¸ 
thÝch hîp P* (P > P*) nghÜa lμ chóng ta ë vμo 
tr¹ng th¸i cung nhá h¬n cÇu (thiÕu hôt hμng 
hãa). Trong tr−êng hîp nμy, Nhμ n−íc ph¶i 
can thiÖp b»ng c¸ch b¸n l−îng s¶n phÈm dù 
tr÷ cho ng−êi tiªu dïng hoÆc b¸n l−îng ph©n 
bãn dù tr÷ cho n«ng d©n. Møc gi¸ thÝch hîp 
P* lμ møc gi¸ do ChÝnh phñ quyÕt ®Þnh dùa 
vμo chi phÝ s¶n xuÊt (nhËp khÈu) vμ møc lîi 
nhuËn hîp lý cho ng−êi s¶n xuÊt (nhËp 
khÈu). Khi møc gi¸ thùc tÕ cña s¶n phÈm 
thÊp h¬n hoÆc cao h¬n møc gi¸ hîp lý P * th× 
Nhμ n−íc sÏ can thiÖp: 

NÕu møc gi¸ thùc tÕ P thÊp h¬n møc gi¸ 
thÝch hîp P* (P < P*) nghÜa lμ chóng ta ®ang 
ë vμo tr¹ng th¸i cung v−ît qu¸ cÇu (d− 
cung). Trong tr−êng hîp nμy Nhμ n−íc ph¶i 
can thiÖp b»ng c¸ch mua l−îng s¶n phÈm d− 
thõa cho n«ng d©n hoÆc dù tr÷ l−îng ph©n 
bãn d− thõa vμo kho Nhμ n−íc. 

NÕu møc gi¸ thùc tÕ P cao h¬n møc gi¸ 
thÝch hîp P* (P > P*) nghÜa lμ chóng ta ë vμo 
tr¹ng th¸i cung nhá h¬n cÇu (thiÕu hôt hμng 
hãa). Trong tr−êng hîp nμy Nhμ n−íc ph¶i 
can thiÖp b»ng c¸ch b¸n l−îng s¶n phÈm dù 
tr÷ cho ng−êi tiªu dïng hoÆc b¸n l−îng ph©n 
bãn dù tr÷ cho n«ng d©n. 

C©u hái ®Æt ra lμ trong c¶ hai 
tr−êng hîp trªn x· héi cã lîi hay kh«ng? 
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      P           D 
         S2                   S1 

 
 
     P2       E 
               
    P2*             G    F  
                          C       A 
    P1* 
                  B 
     P1             D’ 
 
 
 
 

      Q2  Q2*        Q1*    Q1          Q 
 

M« h×nh dù tr÷ ®Öm (Lantican, 1989)  

            DD’ lµ ®−êng cÇu vÒ ph©n bãn;    S1 vµ S2 lµ ®−êng cung ph©n bãn t¹i c¸c thêi ®iÓm kh¸c nhau 

 

T¹i ®−êng cung S1 vμ S2 ta cã l−îng cung 
hμng hãa lÇn l−ît lμ Q1 vμ Q2. Do khèi l−îng 
ph©n bãn Q1 rÊt lín nªn møc gi¸ c©n b»ng P1 
rÊt thÊp. Ng−îc l¹i t¹i møc cung Q2 do thiÕu 
hôt ph©n bãn nªn møc gi¸ c©n b»ng P2 rÊt 
cao. XÐt vÒ mÆt x· héi, c¶ hai tr−êng hîp nμy 
®Òu kh«ng cã lîi, do vËy Nhμ n−íc sÏ x¸c 
®Þnh møc gi¸ thÝch hîp cho 2 tr−êng hîp nμy 
lμ P1* vμ P2* thay thÕ cho møc gi¸ c©n b»ng 
P1 vμ P2. 

Tr−êng hîp 1:  

Do khèi l−îng ph©n bãn s¶n xuÊt ra qu¸ 
nhiÒu (d− cung) so víi yªu cÇu cña x· héi 
lμm cho gi¸ ph©n bãn thùc tÕ trªn thÞ tr−êng 
qu¸ thÊp P1. Nhμ n−íc sÏ x¸c ®Þnh møc gi¸ 
thÝch hîp P1* ®Ó hμi hßa lîi Ých gi÷a ng−êi 
s¶n xuÊt vμ sö dông ph©n bãn. §Ó lμm ®−îc 
nh− vËy Nhμ n−íc cÇn ph¶i mua khèi l−îng 
d− thõa (Q1*Q1), ®©y gäi lμ qu¸ tr×nh dù tr÷ 
ph©n bãn (stock accumulation). Trong tr−êng 
hîp nμy phóc lîi cho toμn x· héi (social 
welfare) sÏ ®−îc x¸c ®Þnh nh− sau: 

ThÆng d− cña ng−êi s¶n xuÊt 
(Production surplus) sÏ lμ P1ABP1* ( + ) 

ThÆng d− cña ng−êi tiªu dïng 
(Consumer surplus) sÏ lμ P1CBP1* ( - ) 

ThÆng d− cña toμn x· héi (net gain to 
society) lμ CBA ( + ): Nh− vËy mÆc dï ng−êi 
tiªu dïng bÞ thiÖt nh−ng thÆng d− cho ng−êi 
s¶n xuÊt lín h¬n nhiÒu so víi møc thiÖt h¹i 
cña ng−êi tiªu dïng lμm cho c¶ x· héi cã lîi 
do viÖc mua dù tr÷ khèi l−îng ph©n bãn d− 
thõa (Q1*Q1) ®Ó b×nh æn gi¸ c¶. 

Tr−êng hîp 2:  

Do khèi l−îng ph©n bãn s¶n xuÊt vμ 
cung øng ra qu¸ thÊp so víi yªu cÇu cña x· 
héi lμm cho gi¸ ph©n bãn thùc tÕ trªn thÞ 
tr−êng qu¸ cao P2. Nhμ n−íc sÏ x¸c ®Þnh møc 
gi¸ thÝch hîp lμ P2* ®Ó hμi hßa lîi Ých gi÷a 
ng−êi s¶n xuÊt vμ sö dông ph©n bãn. §Ó lμm 
®−îc nh− vËy Nhμ n−íc ph¶i bï ®¾p khèi 
l−îng ph©n bãn thiÕu hôt (Q2Q2*) b»ng c¸ch 
xuÊt kho khèi l−îng ph©n bãn dù tr÷ ra thÞ 
tr−êng, ®©y gäi lμ qu¸ tr×nh sö dông dù tr÷ 
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(stock realization). Trong tr−êng hîp nμy 
phóc lîi cho toμn x· héi (social welfare) sÏ 
®−îc x¸c ®Þnh nh− sau: 

ThÆng d− cña ng−êi s¶n xuÊt 
(Production surplus) sÏ lμ P2EGP2* ( - ) 

ThÆng d− cña ng−êi tiªu dïng 
(Consumer surplus) sÏ lμ P2EFP2* ( + ) 

ThÆng d− cña toμn x· héi (net gain to 
society) lμ EFG ( + ): Nh− vËy mÆc dï ng−êi 
s¶n xuÊt bÞ thiÖt nh−ng thÆng d− cña ng−êi 
tiªu dïng ph©n bãn lín h¬n nhiÒu lμm cho c¶ 
x· héi cã lîi do viÖc sö dông khèi l−îng ph©n 
bãn dù tr÷ ®Ó b×nh æn gi¸ c¶. 

Tuy nhiªn trong c¶ hai tr−êng hîp trªn 
chóng ta ch−a tÝnh c¸c chi phÝ liªn quan ®Õn 
qu¸ tr×nh dù tr÷ nh− chi phÝ cè ®Þnh liªn 
quan ®Õn kho chøa vμ c¸c thiÕt bÞ dù tr÷, chi 
phÝ biÕn ®æi nh− chi phÝ bèc dì hμng, hao 
hôt, chi phÝ vèn (l·i suÊt tiÒn vèn l−u ®éng 
sö dông vμo viÖc mua hμng dù tr÷). 

IV. KÕT LUËN 

Nh÷ng c«ng cô ph©n tÝch chÝnh s¸ch nãi 
trªn sÏ gióp chóng ta tr¶ lêi ®uîc c©u hái 
ViÖt Nam cã lîi thÕ so s¸nh trong s¶n xuÊt 
c¸c lo¹i ph©n hãa häc ®¸p øng nhu cÇu s¶n 
xuÊt n«ng nghiÖp hay kh«ng. Tõ ®ã sÏ x¸c 
®Þnh ®−îc ViÖt Nam nªn s¶n xuÊt ®Ó tù tóc  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ph©n hãa häc ®Õn møc ®é nμo. Nh÷ng chÝnh 
s¸ch nμo cÇn ph¶i ®−îc thay ®æi, bæ sung 
hoÆc ban hμnh míi nh»m thóc ®Èy sù ph¸t 
triÓn cña ngμnh s¶n xuÊt ph©n bãn néi ®Þa 
trong thêi gian tíi. 

Nh÷ng c«ng cô ph©n tÝch chÝnh s¸ch 
trªn ®©y sÏ gióp chóng ta l−îng hãa vμ ®¸nh 
gi¸ ®−îc mét c¸ch chÝnh x¸c t¸c ®éng cña c¸c 
chÝnh s¸ch hiÖn hμnh cã ¶nh h−ëng nh− thÕ 
nμo ®Õn ng−êi s¶n xuÊt, ng−êi sö dông còng 
nh− c¸c t¸c nh©n trung gian tham gia ngμnh 
hμng s¶n xuÊt vμ tiªu thô c¸c lo¹i ph©n hãa 
häc. Tõ ®ã ®Ò xuÊt thay ®æi, bæ sung vμ ban 
hμnh c¸c chÝnh s¸ch thÝch hîp t¹o thuËn lîi 
cho ng−êi s¶n xuÊt, bu«n b¸n, sö dông c¸c 
lo¹i ph©n hãa häc gãp phÇn thóc ®Èy sù ph¸t 
triÓn cña ngμnh s¶n xuÊt ph©n bãn vμ ngμnh 
n«ng nghiÖp. 
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