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Ngay nay, khai niém thuc pham hitu co di khong con xa la
d6i v6i nguoi tiéu ding. Moi ngudi bit dau nhan thiuc dugce tim
quan trong cta viéc tiéu thu thuc phdm tu nhién, sach va tt cho
strc khoe 1a rat quan trong trong cudc sdng hang ngay. Nghién ctru
nham xac dinh céc yéu t6 nhu y thue vé an toan thuc phém, strc
khoe, chat luong, mdi trudng va gia ca va tac dong ctia nod ddi véi
¥ dinh mua hang ctia nguoi tiéu ding tai Thanh phé H6 Chi Minh.
Nhing phat hién cta nghién ciru chi ra rang trong s6 nam yéu tb
trén, y thirc vé an toan thyc pham va stc khoe anh hudng manh
dén y dinh mua hang cta khach hang. Cac yéu to con lai ciing
dugc chimg minh anh hudng it dén y dinh mua hang cua khach
hang. Vi y dinh mua 1a mot chi s quan trong vé tiéu thu thuc
pham hitu co trong tuong lai, cac nha hoach dinh chinh sach va
kinh doanh c6 thé dya vao nhimg két qua nay khi c¢b ging thiic day
thi truong tiéu thu thuc pham hitu co & Thanh ph H6 Chi Minh.

ABSTRACT

Nowadays, the concept of organic food is no stranger to
consumers. People are beginning to be aware of the importance of
consuming natural, clean and healthy food that is so important in
everyday life. The research aims to identify factors such as
awareness of food safety, health consciousness, quality,
environment and price and its impact on the customer purchase
intention in Ho Chi Minh City. The findings of the study indicated
that out of the five factors mentioned above, food safety and health
consciousness influenced the customer purchase intention. The
remaining factors have also been shown to have little effect on
customers’ buying intentions. As intention to purchase is an
important indicator of future organic food consumption,
policymakers and marketers may draw on these results when
attempting to promote the organic food consumption market in Ho
Chi Minh City.
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1. Gi6i thigu

Thue pham hitu co duoc dinh nghia 1a thuc pham duoc san xuat ma khong cé thube diét
co, thudc trir sau, khang sinh, phan bén vé co va hormone ting truong theo Honkanen
(Honkanen, Verplanken, & Olsen, 2006). Cac ngudn tai liéu khac nhau dwa cac dinh nghia khac
nhau vé thuc pham hitu co, nhung gan nhu tit ca cac dinh nghia déu dua trén cac thudc tinh nhu
an toan, dinh dudng, tinh chat quan trong, va ty nhién (Kahl et al., 2012). Thyc pham hitu co
dang tr& nén phd bién & cac nudc phét trién va dang phat trién. Nguoi tiéu ding dd quan tim
nhiéu dén thuc pham hitu co vi chung duoc san xuat ma khéng s dung thudc trir siu, cac
nguyén vat lidu lién quan dén ndng nghiép khéc co hai cho sic khoe con ngudi. CAc vu bé bdi vé
thuc pham ciing dugc cic phuong tién truyén thdng quan tm va canh bao da anh huong khong
nhé dén lra chon cua ngudi tidu dung. Nam 2019, toan qudc ghi nhan 76 vu ngd doc thuc pham
lam gan 2.000 ngudi méc, 1.918 nguoi di vién va 8 trudng hop tir vong. So véi nam 2018, sb vu
giam 32 vu (29,6%), s6 mic giam 1.478 nguoi (42,6%), s di vién giam 1.135 ngudi (37,2%), s6
tr vong giam 9 ngudi (52,9%). Do d6, nhu cau vé thuyc pham hitu co ting cao thuc day nha san
Xuat chuyén tir thuc pham thong thudng sang thuc pham hiru co. Nghién ctru ndy nham muc dich
diéu tra cac yéu té6 mo ta y dinh ctia nguoi tiéu dang khi mua thuc pham hitu co. Cac yéu tb,
chang han nhu y thirc vé sac khoe, an toan thuc pham hay y thic vé méi truong. .. da dugc chon
dé nghién cau.

Ngudi tiéu dung tiép nhan thong tin tir cac phuong tién truyén théng chinh thong va ca
khong chinh théng, d6 1a mot loai thong tin khong can xang vé thuc pham hitu co va an toan
thuc pham. Mic du thong tin dwoc cung cap gop phan ting cudng ¥ dinh mua hang cua nguoi
tiéu ding, nguoi tiéu dung van kho c6 thé phan biét cac thudc tinh cua thuc pham hitu co voi
thuc pham thong thuong. Tinh trang nay c6 thé anh hudng tiéu cuc dén y dinh mua hang cua
ngudi tiéu dung va nhu cau thuc pham hiru co trén thi truong. Khong hiéu duoc cac yéu tb thic
day y dinh mua thuc pham hitu co, nhitng nd lyc tiép can thi truong thuc pham hitu co 1a chua
day di. Viéc xac dinh cac yéu té anh hudng dén y dinh cua nguoi tiéu dung mua thuc pham hitu
co va két qua nghién ctiru nay s& rat hitu ich cho céc bén lién quan. Nhitng phat hién nay s& cung
cap bang chang vé dong co cua ngudi tiéu dung dé mua thuc pham hitu co bén canh cac bang
chang hién tai. Hon nira, cac yéu td ndy s& cd loi cho cac bén lién quan dé thiét 1ap cac chién
lugc thi trudng phd hop dé phat trién nhu cau dai han cho céc san pham thyc pham nay. Nghién
ctru da sir dung Thanh phé H6 Chi Minh 1am mau vi thanh phé nay 1a 1 trong 2 thi truong tiéu
thu thyc pham hitu co 16n ciia nganh cdng nghiép thuc pham Viét Nam, n6 cho thay nhiing thay
doi tich cuc d6i véi tiéu dung san pham thuc pham xanh khi ¢ sy gia ting mdi quan tam cua
nguoi tidu dung dé co duoc mot san pham thuc pham lanh manh va than thién voi moéi truong.
Piéu nay cho thay c6 mot nhu cau cip thiét dé xac dinh cac yéu té quan trong anh huong dén y
dinh mua san pham thuc pham hiru co, dic biét 1a ddi véi nguoi tiéu dung tré tudi (Hassan, Yee,
& Ray, 2015). Do d6, muc tiéu caa nghién ciru nay 1a xac dinh cac yéu té anh huong dén y dinh
mua hang clia ngudi tiéu dung d6i vai san pham thuc pham hitu co.

2. Co sé ly thuyét

Téng hop cac nghién ciru trude chi ra rang ¢6 5 yéu td: an toan thyc pham, y thic vé stc
khoe, y thirc moi treong, chat luwong va gia ca tac dong dén y dinh mua thuc pham hitu co.

An toan thuc pham

An toan thyc pham lién quan dén viéc xur Iy an toan thuc pham tir khi duoc trong/nudi,
dong goi, phan phoi va chuan bi dé ngan ngtra cac bénh do thuc pham gay ra (Cerjak, Mesic,
Kopi¢, Kovaci¢, & Markovina, 2010). An toan thuc pham la trach nhiém caa nhitng nguoi xui ly
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va chuan bi thuc pham thwong mai dé giao cho ngudi tiéu dung va ngudi tiéu ding chuan bi va
an thuc pham trong nha cua ho. M6t sb nghién ciru ciing da phan tich nhu cau cua ngudi tiéu
ding d6i véi cac chuong trinh ghi nhén thit dam bao chit luong va an toan (Bernués, Olaizola, &
Corcoran, 2003); (Yeung & Yee, 2003). An toan thyc phim va cach né anh huong dén sic khoe
da trod thanh mdi quan tdm ngdy cang ting & hau hét cac noi trén thé gisi (Scarpa & Thiene,
2011). Mot cudce khao sat qudc té cho thdy phan lén nguoi dan ¢ 19 trén 35 qudc gia cam thay
rang thuc pham caa ho kém an toan hon so véi 10 nam trude (Reid, 2000). Ngay nay, ngudi tiéu
dung doi hoi thong tin dang tin cdy hon vé thuc pham ho mua, dic biét 1a vé tinh hop 1& cua céc
loai thit ¢&am bao an toan thuc phiam (Verbeke & Viaene, 1999). Tém lai, an toan thyc pham cé
kha ning cung ¢b ¥ dinh mua hang cua ngudi tiéu dung déi véi thuc pham hiru co.

Hi: An toan thuc phdm cang dwoc danh gid cao sé thic ddy y dinh mua thuc pham hizu
co cua nguoi tiéu dung

Y thirc vé sirc khoe

Ngudi tiéu ding c6 y thic vé sic khoe cao dang ¢6 xu huéng tim kiém va tham gia vao
c4c hoat dong, 16i séng lanh manh. Hon nira, theo (Ahmad, Omar, & Rose, 2015), ngudi tiéu
ding cé y thicc vé sic khoe mua san pham xanh vi nd s& mang lai tac dong khdng chi cho stc
khoe cua chinh ho ma con cho méi truong. Piéu nay ciling ¢ thé 4p dung cho md hinh tiéu thu
thuc pham hitu co, noi ngudi tiéu dung rat dic biét va nhan thac vé an toan thuc pham vi ho can
dam bao thuc pham ho an khong gay hai cho sic khoe va gidp ho duy tri 16i song lanh manh
(Kulikovski, Agolli, & Grougiou, 2011). Hon nira, c6 nhiéu nha nghién cau nhan thay y thic vé
suc khoe 12 dong luc manh mé dé nguoi tieu dung mua san pham thyc pham hitu co (T. B. Chen
& Chai, 2010); (Sa’ari & Koe, 2014); (Huong, 2012). Ngudi tiéu ding coi mét san pham thyc
pham hitu co 12 mot yéu té dinh dudng trong viéc ngin chin con ngudi méc bat ky bénh nao va
dam bao ban than khoe manh (Ahmad & Juhdi, 2010). Thai d tich cuc ddi vai thuc pham hiru
co da duoc (Suh, Eves, & Lumbers, 2012) thé hién trong nghién ciru dua trén niém tin cia nguoi
tiéu ding rang cac san pham thyc pham hitu co tot cho sic khoe con nguoi va ho co thé ty do
tiéu thu né ma khdng co6 bat ky nghi ngo va so hai nao. Do d6, (Wong, Lee, Lin, & Low, 2012)
da tin twong maot cach hop Iy rang nguoi tiéu ding sin sang hanh dong lanh manh 1a mot yéu t6
quan trong quyet dinh thai do cua ngudi tiéu ding doi véi thuc pham hiru co. Do d6, nghién ciu
s€ de xuat:

Ha: Y thirc vé sirc khoe co moi quan hé ddng ké véi y dinh mua thuc pham hitu co cia
nguoi tiéu dung

Y thic vé méi treong

Theo (Ariffin, Yusof, Putit, & Shah, 2016), mdi quan tdm vé mdi trudong c6 thé duoc
dinh nghia 1a mac do e ngai, do tin cdy va thai d6 cia mot ca nhan dbi voi méi truong. Theo
(Abdul-Muhmin, 2007), c6 su chap nhan rong rai giita cac nha nghién ctru va cac nha hoat dong
moi trudng rang thdng qua viéc mua cac san pham than thién véi méi treong hoic cac san pham
xanh, c&c san pham c6 bao bi c6 thé tai ché hoic xir Iy dung cach. Ngudi tiéu ding quan tdm dén
mdi trudng va hanh phic cua xa hoi duoc thuc ddy dé bao vé méi truong bang cach tim ra cac
phuong phap bao vé, doi méi va thuc hién cac hanh dong dung dén dé bao vé moi trudng va diéu
nay c6 thé dugc thuc hién khi ngudi tiéu dung tré thanh mot phan cua chién luoc bao vé moi
truong trong viéc lua chon méi truong xanh, san pham, sir dung san pham phan hay sinh hoc,
tiéu thu thuc pham hiru co va cac san pham khac (Kianpour, Anvari, Jusoh, & Othman, 2014).
Nguoi tiéu dung c6 lién quan dén cac hoat dong bao vé méi truong theo (C. Chen, 2001) di bao
c4o c6 xu hudng tich cuc va chap nhan tiéu thu cac san pham thuc pham hitu co. Thuc pham hitu
co, dugc san xuat bang cach st dung cac quy trinh canh tac tu nhién, duoc coi 1a mét chién lugc
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bao vé moi truong dé giam 6 nhiém cho méi truong, vi thude trir sdu hda hoc va phan bon gay
hai cho mdi truong, khong duoc str dung trong san xuat (Hassan et al., 2015). Dieu nay da budc
nguoi tiéu dung xanh phai mua san pham thuc pham hiru co vi ho muon bao vé méi truong
(Ahmad & Juhdi, 2010). Do d6 nghién ctru nay da dua ra gia thuyét:

Ha: Y thirc vé méi triong ¢ moi quan hé ddang ké véi y dinh mua hang cia nguoi tiéu
dung doi voi thuc pham hitu co

Chat lwong

(Lockie, Lyons, Lawrence, & Grice, 2004) khuyén nghi rang cac thanh phan tu nhién
thudng 14 1y do chinh ding sau viéc mua thuc pham hitu co. Thuat ngit thanh phan ty nhién cé
lién quan dén thuc pham chua qua ché bién, khong chira chat phu gia hoic thanh phan nhan tao
va khdng c6 hoa chat (Lockie et al., 2004). Nguoi tiéu dung nhan thay rang thuc pham hiru co ¢6
gia tri va loi ich va d6 1a 1y do tai sao ho sin sang tra nhiéu tién hon. (Meier-Ploeger &
Woodward, 1999) tuyén bé rang 52% ngudi tiéu ding Dtc trong mau caa ho san sang tra nhiéu
tién hon cho rau qua hiru co, 34% cho cac san pham dong vat hiru co va 39% cho cac san pham
ngii cdc hitu co. Trong van dé nghién cau tiéu dung thuc pham, nhan thac vé chat luong duoc
coi 1a van dé hang dau. Nhan thirc vé chat luong thuc phiam an toan tir nguoi tiéu dung déng mot
vai trd quan trong trong viéc tiéu dung san pham nay (Woodside, Sheth, & Bennett, 1977). Theo
thong ké cua siéu thi thyc pham ty nhién Ion nhat cia Hoa Ky - WholeFood vao nam 2014 da
tién hanh mot cudc khao séat cuia ngudi tiéu ding vé cac ly do khac nhau mua thuc pham hitu co,
két qua thay rang 32% tin thuc pham hitu co ¢6 mui vi tét hon thuc pham thuong va 42% tin
rang chat luong thuc pham hitu co tot hon thuc pham phi hitu co. Cam nhan vé chat lugng dong
mot vai trd quan trong trong viéc tiéu thu thyc pham hiru co tai Thanh phé H6 Chi Minh, tac gia
dé xuat gia thuyét:

Ha: Cam nhdn vé chat heong tac déng cung chiéu véi y dinh mua thyec pham hitu co cia
nguoi tiéu dung

Gia

NGi chung, gia ca va gia tri cia mot san pham lién quan dén chi phi mua hang. Theo
(Anders & Moeser, 2008), gi4 ca va chi tiéu anh hudong dén quyét dinh lya chon thit hiru co. Sy
san sang tra gia cao cho cac thuc pham hiru co bao gém thit hiru co trong s6 nhitng ngudi tiéu
dung c6 thu nhap trung binh va cao & Buenos Aires, Argentina (Lacaze, 2009). (Canavari,
Nocella, & Scarpa, 2003) d dé cap rang gia cao dugc dé xuat cho dao va tao hitu co dugc chap
nhan boi 65,8% s6 ngudi duoc hoi trong cudc khao sat cua ho. Didu d6 co nghia 1a gia ca khong
phai 13 vain dé trong viéc mua thuc pham hitu co va ngudi tiéu dung sé tra tién cho thyc pham
néu ho cho ring gia ca hop ly.

Hs: Gia ca hop Iy sé thiic ddy y dinh mua thuc pham hitu co ciia nguroi tiéu ding
3. Phuwong phap nghién ciru

Vi muc dich chinh ctia nghién cu 13 kiém tra cac yéu té anh huong dén y dinh mua thuc
pham hitu co, mot bang cau hoi cdu trac da dugc phat trién dé thu thap dir liéu ngudi dan trén 18
tudi dang sinh sdng va lam viéc tai Thanh phé Ho Chi Minh thong qua phuong phap phong van
truc tiép nguoi dan tai cac trung thm mua sam, siéu thi thong qua phuong phap 1dy mau thuan
tién. Dir liéu sau d6 duoc sang loc va chi 312 phan hdi dugc coi 1a day da va hop 1é dé phan tich
dir liéu. Téc gia thuc hién kiém dinh thang do nghién ctru bang hé sé tin cay Cronbach’s Alpha,
phan tich nhan t5 kham pha EFA, va kiém dinh gia thuyét thong qua hdi quy da bién bing phan
mém SPSS 20.
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4. Két qua nghién ciru

4.1. M té mdu nghién cru

Bang 1
M0 ta mau nghién ctu:
Tan s6 Tan suit (%)
Duéi 25 tuoi 43 13,8
N 25 - 30 tudi 57 18,3
bo Tudli ,
30 - 35 tudi 99 31,7
Trén 35 tudi 113 36,2
Nt 172 55,1
Gidi tinh
Nam 140 44,9
Dué6i THPT 42 13,5
, TN THPT 81 26,0
Trinh d6 hoc van , ]
TN Cao Bang/bai hoc 117 37,5
Sau Pai hoc 72 23,1
Duéi 4 triéu dong 49 15,7
4 - 8 triéu ddng 53 17,0
Thu nhap o
8 - 15 tri¢u dong 90 28,8
15 - 25 triéu dong 120 38,5
Tong 312 100,0

Ngudn: Két qua phan tich dit liéu caa nhém nghién ctu

~ Tong s6 312 phiéu khao sét hop 18, trong d6 32,1% dap vién ¢ do tudi dudi 30, 31,7% &
do tudi 31 dén 35 tudi va 36,2% & do tudi trén 35. Gidi tinh dép vién nir chiém 55,1% va dap
vién nam la 44,9%. Trinh do hoc van dap vién chu yéu la tot nghiép Cao dang/Pai hoc (chiém
37,5%).

Bang 2
Ma hoa thang do

M3 hoa Thang do Nguén tham khao

An toan thuc pham (AT)

AT1  Toi quan tdm dén vé sinh an toan thuc pham (Shaharudin, Pani,
Mansor, & Elias, 2010)

(Sasaki, Aizaki,
Motoyama, Ohmori, &

AT4  Toi nghi thyc pham hiru co khong chira hda chat Kawashima, 2011)

AT2  Tai ludn quan tam dén ngudn gdc caa san pham

AT3  Tdi quan tam toi day chuyén san xuat san pham
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M4 héa Thang do Nguén tham khao
Y thic vé sirc khoe (SK)
SK1  Toi quan tam tgi strc khoe cua minh

SK2  Toi thuong nghi vé cac van dé lién quan dén stc khoe (Shaharudin et al.,
SK3  Téi nghi stc khoe rat quan trong trong cudc séng 2010)

b ¥ oA 25 i Ae Ak S A 13 (Gracia & de-
SK4 To61 nghi can phai biét cach an uong lanh manh Magistris, 2007)

SK5  T6i c6 thé hi sinh mot vai sé thich dé bao vé sac khoe caa minh
SK6  T6i quan tdm liéu thuc pham cd tét cho suc khoe hay khdng

Y thirc vé méi treong (MT)

MT1  Tai thich st dung san pham tai ché hoac c6 thé dung lai
Moi ngudi khuyén tdi sir dung thuc pham hiru co dé bao vé moi

tf“&’n% , (Voon, Ngui, &
MT3 O nhiem méi truong s€ cai thién néu chiing ta cung hanh dong Agrawal, 2011)

MT2

MT4  Toi doc moi thdng tin vé moéi truong
MT5  Co6ng ngh¢ hién dai hoa dang hiy hoai méi truong
Chit lwong (CL)

GT1  Téi nghi thuc pham hitu co ¢6 chat luong cao

T6i nghi thyc pham hitu co ¢6 chat lugng cao hon san pham

GT2 thuc pham thong thuong

(Shaharudin et al.,

7 ‘ 2010)
GT3  Thuc pham hitu co tranh rui ro vé sac khoe

Toi nghi toi dung san pham chét luong khi toi st dung thuc
pham httu co

Giaca (GC)
GC1  Toi nghi gia ciia thyc pham hitu co cao

GT4

GC2  Tai khdng ngai chi tra nhiéu tién hon cho thuc pham hitu co (Saleki & Seyedsaleki,

GC3 Mot muc gia ca hop I rat quan trong véi toi khi mua thyc pham 2012)
hiru co

GC4  Toéi nghi thuc pham an toan rat mac

Y dinh mua thuc pham hiru co (YD)

YD1  Téico y dinh mua thuc pham hiru co (Yadav & Pathak,
2016)

T6i sin 1ong tra nhiéu tién cho thuc pham hiru co dé c6 sic

YD2yhoe tht hon (Sweeney, Soutar, &
T6i dy dinh mua thyc phdm hiru co dé giam thiéu nhiing va dAJohnson, 1999)
YD3 i e pham Rttu co de glam iU NG VAN €€ (<a1ex & Seyedsaleki,

X4u Vé méi trudng 2012)
YD4  T6i s& chi dong tim kiém thuc pham hitu co

YD5  Toi s& mua thuc pham hiru co vi stc khoe

Ngudn: Két qua phan tich dit liéu cua nhém nghién ctu
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4.2. Kiém tra dé tin cdy thang do

Hé s Cronbach’s alpha 1a mot phép kiém dinh thdng ké vé muac d6 chat chg, muc do hoi
tu ma cac muc hoi trong thang do tuong quan véi nhau. Két qua kiém dinh thang do Cronbach’s
Alpha cua cac thanh phan dugc trinh bay trong Bang 3.

Bang 3
Két qua kiém tra do tin cay thang do cua céc khai niém nghién ctu

Bién quan Trung binh thang Phwong sai thang do Twong quan  Cronbach's Alpha

sat do néu loai bién néu loai bién bién tong néu loai bién
An toan thuc pham: Cronbach’s alpha = 0,794
AT1 9,39 6,28 0,54 0,77
AT2 9,33 6,10 0,68 0,70
AT3 9,55 6,20 0,55 0,77
AT4 9,41 6,10 0,65 0,72
Y thic vé sirc khée : Cronbach’s alpha = 0,900
SK1 15,31 18,12 0,73 0,88
SK2 15,31 18,08 0,70 0,89
SK3 15,29 18,81 0,65 0,89
SK4 15,20 17,64 0,79 0,87
SK5 15,30 17,38 0,76 0,88
SK6 15,21 17,80 0,74 0,88
Y thirc vé méi trueomg: Cronbach’s alpha = 0,939
MT1 13,51 12,05 0,89 0,91
MT2 13,70 12,36 0,78 0,94
MT3 13,53 12,21 0,78 0,94
MT4 13,53 12,03 0,87 0,92
MT5 13,64 12,05 0,87 0,92
Chit hrgng: Cronbach’s alpha = 0,862
CL1 9,68 5,86 0,69 0,83
CL2 9,73 5,79 0,68 0,84
CL3 9,71 5,85 0,68 0,83
CL4 9,71 5,41 0,79 0,79
Gia ca: Cronbach’s alpha = 0,900
GC1 4,43 7,78 0,78 0,87
GC3 4,20 7,48 0,80 0,86

GC4 4,28 6,75 0,82 0,84
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Bién quan Trung binh thang Phuong sai thang do  Twong quan  Cronbach’s Alpha
sat do néu loai bien neu loai bien bien tong neu loai bien

Y dinh mua thuc pham hitu co: Cronbach’s alpha = 0,919

YD1 12,46 13,79 0,78 0,90
YD2 12,50 13,33 0,84 0,89
YD3 12,60 13,66 0,74 0,91
Yb4 12,50 13,89 0,78 0,90
YD5 12,47 13,39 0,83 0,89

Ngudn: Két qua phan tich dit liéu caa nhém nghién ctu

Sau khi kiém dinh thang do, tac gia tién hanh phan tich nhan t6 khdam pha EFA d6i voi
nhom céc bién yéu té anh huong dén ¥ dinh mua thyc pham hiru co. Hé s6 KMO = 0,773> 0,5.
Két qua kiém dinh Bartlett’s test voi mirc ¥ nghia < 0,05: Phan tich nhan t6 thich hop véi dit ligu
nghién ctiru. Két qua ma tran xoay nhan t6 duoc trinh bay trong Bang 4.
Bang 4
Ma tran nhan té cho cé4c yéu té anh hudng dén y dinh mua thuc pham hitu co

Nhan to

1 2 3 4 5
SK4 0,85
SK5 0,84
SK6 0,82
SK1 0,78
SK2 0,77
SK3 0,72
MT1 0,91
MT4 0,91
MT5 0,87
MT3 0,83
MT2 0,83
CL4 0,87
CL1 0,80
CL3 0,79
CL2 0,78
GC4 0,90
GC3 0,90
GC1 0,87
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Nhan té
1 2 3 4 5
AT2 0,86
AT4 0,85
AT3 0,68
AT1 0,33 -0,33 0,59
Phan trim phuong sai tich iy 30,52 4481 56,53 65,46 73,42
Eigenvalue 6,71 3,15 2,58 1,97 1,75

Ngudn: Két qua phan tich dit liéu caa nhém nghién ciu

Két qua phan tich EFA cho Y dinh mua san pham hit co: Hé sé6 KMO = 0,787 > 0,5; két
qua kiém dinh Bartlett’s test voi mirc ¥ nghia < 0,05 = Phan tich nhan t4 thich hop vai dix liéu
nghién cau.

4.3. Phan tich héi quy da bién

Téac gia da xac dinh 5 yéu t6 anh huong dén ¥ dinh mua thuc pham hitu co, bao gdm: An
toan thuc pham (AT), Y thiic vé sic khoe (SK), Y thirc vé méi truong (MT), Chat luong (CL),
Gia ca (GC) va bién nhan khau hoc gIOI tinh. Téac gia tién hanh phan tich hdi quy da bién véi
bién phu thudc 1a Y dinh mua thuc pham hiru co (YD), két qua duoc trinh bay trong Bang 6.
Bang 6
Két qua phan tich hoi quy da bién

H¢ s6 chwa chuin hoa Hé sé chuin

M6 hinh - " hoa GiatriT  Sig.
Béta Std. Error
Hang s6 -0,024 0,257 -0,094 0,925
An toan thuc phadm (AT) 0,462 0,052 0,405 8,836 0,000
Y thirc vé sirc khée (SK) 0,242 0,048 0,223 5,043 0,000
Y thirc v& méi treong (MT) 0,198 0,048 0,188 4,135 0,000
Chét lwong (CL) 0,114 0,053 0,098 2,168 0,031
Giaca (GC) -0,073 0,030 -0,105 2,431 0,016
Giéi tinh [Ni¥] 0,136 0,075 0,074 1,818 0,070

a. Dependent Variable: Y dinh mua thuc pham hitu co
R?=0,525. R? hiéu chinh = 0,497

Nguon: Két qua xu Iy tir dit liéu diéu tra

Vi mirc y nghia 5%, két qua hdi quy ung ho tat ca 5 gia thuyét H1, H2, H3, H4, H5. Két
qua nghién ctiu pht hop véi cac nghién ciru trude, trong d6 an toan thuc pham 1a yéu té quan
trong nhat thiic day y dinh mua thuc pham hitu co cta nguoi tiéu ding. Nhiéu nguoi tiéu ding
tin rang thuc pham duoc tréng hitu co s& an toan hon va mang lai loi ich stc khoe 16n hon so véi
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céc lya chon thay thé thong thuong va cé thai do tich cuc dbi véi cac thuc pham hitu co
(Beharrell & MacFie, 1991). Yéu té quan trong khdng kém 14 sy quan tdm dén sic khoe, yéu to
nay thuong dugc néu trong viéc hinh thanh thai do tich cuc dbi voi thuc pham hitu co
(Schifferstein & Ophuis, 1998); (Williams 2002); (M.-F. Chen, 2007). Thuc pham hitu co ¢ gia
tri dinh dudng cao hon vi viéc nhan giéng va tang truong cua thuc pham hitu co dang duoc thuc
hién mot cach ty nhién ma khong lién quan dén viéc sir dung hormone va hoa chat. Bén canh do,
cac san pham thuc pham hiru co duoc biét dén véi chat luong vuot troi va tuoi hon so véi thuc
pham théng thuong. Vi du, trdi cdy va rau hitu co dudng nhu cé d6 tuoi hon vi ching duoc san
XUat tir c4c trang trai khdng c6 hda chat va thudc trir sdu. San pham ting truong tu nhién nay
cling c6 thé cung cap nhiéu chat dinh dudng va vitamin tét cho suc khoe. Khi nhiing gia tri nay
duogc truyén dat hiéu qua, nguoi tiéu dung s& phat trién an twong tich cuc ma cudi cung c6 thé
bién thanh mua hang, sy hai long va long trung thanh huéng t6i san pham. Vi dic thi canh tac,
gia thanh cua thyc pham hitu co ciing con kha cao so v&i cam nhan cua nguoi tiéu dung, diéu
nay ciing lam cho y dinh mua thuc pham hitu co ciing giam xudng. Ciing c6 su khéc biét trong y
dinh mua thuc pham hiru co gitta nhém nam va ni.

5. Két luan

Y dinh mua thuc pham hitu co 13 mot van dé ddng quan tim ctua mot quéc gia, nd co thé
dam bao kinh té cho mot bo phan khdng nhoé ngudi ndng dan, nha san xuit, thuong mai, kich
thich tang truong va phét trién kinh té, dam bao sirc khoe cho ngudi dan khi tiéu thu cac thuc
pham sach. Két qua nghién ctu cho thay nguoi tiéu ding Thanh phé H6 Chi Minh quan tam rat
nhiéu toi van dé an toan thuc pham, sic khoe, chit lugng san pham ciing nhu anh huong moi
truong va gia ca trong y dinh mua thuc pham hitu co. Dya trén két qua nghién cau, thi truong
tiéu thu thyc pham hiru co Thanh phd H6 Chi Minh nén nhim vao cac yéu té thic day ¥ dinh
mua hang cia nguoi tiéu ding, cung cip thém thdng tin vé loi ich caa thuc pham hitu co ddi Vo
an toan va stirc khoe cua ca nguoi tiéu ding va méi truong. Tiéu thy thuc pham phd hop (thuc
pham hitu co) va co ché d6 an udng phi hop dé mang lai mot cudc séng khoe manh va hanh
phuc 13 yéu cau ciia mdi nguoi. Thong qua y thic vé sic khoe, ngudi tiéu dung s& khdn ngoan
hon trong viéc lya chon thuc pham hitu co phu hop, ¢6 thé mang lai gia tri dinh dudng cao hon
S0 v&i thuc pham thong thuong trén thi truong. Tat ca didu ndy co thé xay ra néu loi ich caa thuc
pham hiru co c¢6 thé duogc truyén dat t6i nguoi tiéu dung. Cang nhiéu thong tin duoc cung cap,
khach hang s& cang cam nhan c&c san pham thuc pham hiru co 13 thir ¢6 gié tri va dang mua.

Mac du nghién ctru nay da dong gop su hiéu biét tét hon vé cac yéu té anh huong dén y
dinh mua thyc pham hiru co, diéu quan trong 1a phai thira nhan nhitng han ché da co6 trong bai
viét nay. C6 céc bién sé khac ton tai va méi ¢ thé anh huong dén y dinh mua thuc pham hitu co
d3 khong duoc dua vao mé hinh d& xuit. Cac nghién ciru trong tuong lai nén két hop nhiéu bién
hon trong m6 hinh dé hiéu rd hon cac yéu té anh huong dén y dinh mua thuc pham hiru co. Mot
han ché thir hai & nghién ctu chi thuc hién tai Thanh phd H6 Chi Minh, véi ¢& mau nhé. Trong
twong lai, nghién ciru ¢6 thé duoc nhan rong cho ¢& mau Ion hon.
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